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PERFIL DOCENTE DE LA UNIDAD DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

de Sistemas o carrera afin.

FORMACION PROFESIONAL COMPETENCIAS PEDAGOGICAS EXPERIENCIA LABORAL
Licenciado en Comercio Exterior o Negocios Internacionales, Licenciado | e Comunicacion oral y escrita Dos afios en empresa en actividades relacionadas con los negocios
en Administracion, Licenciado en Mercadotecnia, Ingeniero Industrialy | e Planificacién y disefio instruccional de contenidos internacionales.

. Habilidad interpersonal

. Control de grupo

. Manejo de ambientes fisicos y virtuales

. Reflexion investigativa

. Habilidades tecnoldgicas y de comunicacion

UNIDAD DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Datos Generales

DEPENDENCIA ACADEMCA:

FACULTAD DE COMERCIO Y ADMINISTRACION DE TAMPICO

PROGRAMA EDUCATIVO: LICENCIADO EN NEGOCIOS INTERNACIONALES
DATOS GENERALES:
ASIGNATURA: MERCADOTECNIA INTERNACIONAL | NUCLEO DE FORMACION: | NFP | PERIODO ESCOLAR: I 5°
ASIGNATURA ASIGNATURA
CLAVE: HTC HTI: TH: TC: ANTECEDENTE CONSECUENTE TIPO:
— OPTATIVA( )
G.SA35.194.05-05 5 0 5 5 Investigacioén de Mercados Investigacion c!e Mercados OBLIGATORIA (x ) ‘

Internacionales CURRICULAR (x ) | COCURRICULAR () I EXTRACURRICULAR ()

CONTRIBUCION DE LA ASIGNATURA EN
EL PERFIL DE EGRESO INSTITUCIONAL

Describe la estructura econémica nacional e internacional, asi como los bloques econémicos identificando las oportunidades de negocio para asegurar la permanencia de la
empresa en los diferentes mercados.

Formula, desarrolla, dirige y evalua la viabilidad de proyectos y planes de negocios y/o de comercio internacional bajo principios éticos, considerando los aspectos
multiculturales, técnicos, financieros/econémicos, de mercado, y desarrollo sustentable, asi como la normatividad nacional e internacional establecida al respecto
Desarrolla creatividad e innovacion y calidad para generar estrategias de comercializacion de productos.

Etica y actitud positive hacia el trabajo.

ATRIBUTOS DEL PERFIL DE EGRESO

Evalia las perspectivas comerciales y de negocios en México, en el contexto de la globalizacion, considerando los aspectos fundamentales de las relaciones econémicas entre
paises y bloques econémicos y comerciales, con el objeto de detectar mercados, formas de comercializacion y oportunidades de negocios.

Comprende el comportamiento de las variables culturales, econdmicas, financieras, politicas, entre otras, y la forma en que podrian afectar el desarrollo de negocios en
mercados internacionales

Detecta y analiza las oportunidades de negocios e inversiones entre empresas y paises en el mundo, que permitan el disefio del plan estratégico comercial internacional y los

componentes de la mezcla de mercadotecnia correcta (producto, precio, distribucién y comunicacidn internacional).
Empatia multicultural, interés por la creatividad y la innovacion
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Elabora plan estratégico comercial internacional disefiando la mezcla de mercadotecnia que incluye el producto, fijacion del precio, distribucion, y comunicacion en la
OBJETIVO GENERAL DE LA UEA penetracion y desarrollo para los mercados internacionales, utilizando fuentes de informacién mundial y técnicas especializadas, para apoyar a la competitividad y
rentabilidad de la organizacién, en un marco de actuacion ética,.
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ATRIBUTOS DE LA UEA

SABER

SABER HACER

SABER SER

Conocimientos

Comprende e identifica el proceso de internacionalizacion y las
oportunidades de la empresa en los mercados internacionales.
Comprende e identifica el plan estratégico comercial internacional y
estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados
internacionales.

Comprende e identifica el sistema de informacion de mercadotecnia en
los mercados internacionales

Comprende e identifica la seleccién del mercado objetivo, estrategia de
segmentacion y posicionamiento internacional

Comprende e identifica la mezcla de mercadotecnia internacional-
Estrategia del Producto internacional

Comprende e identifica la fijacion de precios internacionales
Comprende e identifica la Estrategia de distribucion internacional
Comprende e identifica la Estrategia de comunicacion internacional

Habilidades y aptitudes

Describe las oportunidades de negocios en mercados internacionales.
Determina el mercado meta en el extranjero.

Especifica y estima el segmento de mercado, elabora perfil del
comprador final y cuantifica el tamafio del mercado

Disefia y fundamenta la mezcla de mercadotecnia mix internacional que
comprende un producto tangible/intangible, precios, distribucion y
comunicacién para el mercado seleccionado

Aplica adecuadamente estrategias de negocios en mercados
internacionales.

Desarrolla un Plan estratégico comercial en un ambiente de
competitividad internacional.

Actitudes y valores

Tiene disposicion al trabajo

Expresa disposicion y apertura a nuevas ideas.
Trabaja colaborativamente

Es proactivo

Es discreto con la informacion

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UEA (Producto Integrador de la UEA)

PRODUCTO INTEGRADOR DE LA UEA NIVELES DE DOMINIO

CRITERIOS DE DESEMPENO

Portafolio de un plan estratégico con
enfoque de comercializacion sustentable
en mercados internacionales presentado
aleatoriamente en modalidad hibrida
(fisico y/o virtual).

10 Competente

Informe objetivo, razonado con argumentos tedricos y justificacion para el caso y contexto, presentando ideas analiticas de la situacion en relacion

con teorias y prdcticas efectivas

Documento formal y entrega oportuna con un documento estructurado de acuerdo con los requerimientos solicitados.
El documento no presenta errores de ortografia y la redaccion es clara. Establece propuestas de mejora en empresa con efecto social y

medioambiental

Demuestra competencia en el dominio de contenidos, su andlisis y aplicacion adecuada a la prdctica empresarial.

Demuestra formalidad en camino a la profesionalizacion

Cumple con al menos el 100 % de los requisitos de entrega establecidos de los contenidos relevantes con argumento tedrico o referencial:
a) Perfil de la empresa que busca internacionalizarse, situacion actual, FODA, estrategia de penetracion y desarrollo en los mercados

internacionales

b)  Estrategia de segmentacion, perfil del comprador final y cuantificacién del tamafio del mercado
¢) Identificacidn del pais de mayor atraccién para un negocio/producto/servicio determinado
d)  Estrategias de producto y escalabilidad en un ambiente de sostenibilidad

e) Estrategia de marca y estrategia de posicionamiento
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f)  Etiquetado, empacado y embalaje bdsicos

g) Cumple con la normatividad en el lugar de comercializacion

h)  Adaptacion del bien (producto/servicio) al mercado internacional

Consideraciones del precio internacional adecuado: aduanas, seguros, fletes, embalaje, transportacion etc.

i) Especificaciones de la cadena logistica

j) Estrategia y método de fijacion de precio internacional

k)  Estrategia de distribucion internacional

1) Estrategia de comunicacién comercial internacional (publicidad y promocidn)

m)  Contiene la oferta exportable

n)  Identifica el cluster al que pertenece el bien a comercializar en el pais destino o de mayor proximidad al mercado meta.
Trabajo colaborativo
Cumplimiento del cédigo de honor del curso.

Satisfactorio

Informe objetivo, razonado con argumentos tedricos y justificacion para el caso y contexto, presentando ideas analiticas de la situacién en relacién
con teorias y prdcticas efectivas
Documento formal y entrega oportuna con un documento estructurado de acuerdo con los requerimientos solicitados.
El documento no presenta errores de ortografia y la redaccion es clara. Establece propuestas de mejora en empresa con efecto social y
medioambiental
Demuestra competencia en el dominio de contenidos, su andlisis y aplicacion adecuada a la prdctica empresarial.
Demuestra formalidad en camino a la profesionalizacion
Cumple con al menos el 100 % de los requisitos de entrega establecidos de los contenidos relevantes con argumento teérico o referencial:
a) Perfil de la empresa que busca internacionalizarse, situacion actual, FODA, estrategia de penetracion y desarrollo en los mercados
internacionales
b)  Estrategia de segmentacion, perfil del comprador final y cuantificacion del tamafio del mercado
c) Identificacidn del pais de mayor atraccién para un negocio/producto/servicio determinado
d)  Estrategias de producto y escalabilidad en un ambiente de sostenibilidad
e) Estrategia de marca y estrategia de posicionamiento
f)  Etiquetado, empacado y embalaje bdsicos
g) Cumple con la normatividad en el lugar de comercializacion
h)  Adaptacion del bien (producto/servicio) al mercado internacional
Consideraciones del precio internacional adecuado: aduanas, seguros, fletes, embalaje, transportacion etc.
i) Especificaciones de la cadena logistica
j)  Estrategia y método de fijacion de precio internacional
k)  Estrategia de distribucion internacional
1) Estrategia de comunicacion comercial internacional (publicidad y promocion)
m)  Contiene la oferta exportable
n) Identifica el cluster al que pertenece el bien a comercializar en el pais destino o de mayor proximidad al mercado meta.
Trabajo colaborativo
Cumplimiento del cédigo de honor del curso.

Suficiente

Informe objetivo, razonado con argumentos tedricos y justificacion para el caso y contexto, presentando ideas analiticas de la situacion en relacion
con teorias y prdcticas efectivas

Documento formal y entrega oportuna con un documento estructurado de acuerdo con los requerimientos solicitados.

El documento no presenta errores de ortografia y la redaccion es clara. Establece propuestas de mejora en empresa con efecto social y
medioambiental

DIRECCION DE DESARROLLO CURRICULAR

R-OP-01-06-16 Version 5
ACT. 13/07/2021




VERDAD, BELLEZA, PROBIDAD

“Secre’ta ria
Academica

Demuestra competencia en el dominio de contenidos, su andlisis y aplicacion adecuada a la prdctica empresarial.
Demuestra formalidad en camino a la profesionalizacion
Cumple con al menos el 80 % de los requisitos de entrega establecidos de los contenidos relevantes con argumento tedrico o referencial:
a)  Perfil de la empresa que busca internacionalizarse, situacion actual, FODA, estrategia de penetracion y desarrollo en los mercados
internacionales
b)  Estrategia de segmentacion, perfil del comprador final y cuantificacion del tamafio del mercado
¢) Identificacidn del pais de mayor atraccién para un negocio/producto/servicio determinado
d)  Estrategias de producto y escalabilidad en un ambiente de sostenibilidad
e) Estrategia de marca y estrategia de posicionamiento
f)  Etiquetado, empacado y embalaje bdsicos
g) Cumple con la normatividad en el lugar de comercializacion
h)  Adaptacion del bien (producto/servicio) al mercado internacional
Consideraciones del precio internacional adecuado: aduanas, seguros, fletes, embalaje, transportacion etc.
i) Especificaciones de la cadena logistica
j) Estrategia y método de fijacion de precio internacional
k)  Estrategia de distribucion internacional
1) Estrategia de comunicacién comercial internacional (publicidad y promocidn)
m)  Contiene la oferta exportable
n)  Identifica el cluster al que pertenece el bien a comercializar en el pais destino o de mayor proximidad al mercado meta.
Trabajo colaborativo
Cumplimiento del cédigo de honor del curso.

Basico

Informe objetivo, razonado con argumentos tedricos y justificacion para el caso y contexto, presentando ideas analiticas de la situacion en relacion
con teorias y prdcticas efectivas
Documento formal y entrega oportuna con un documento estructurado de acuerdo con los requerimientos solicitados.
El documento no presenta errores de ortografia y la redaccion es clara. Establece propuestas de mejora en empresa con efecto social y
medioambiental
Demuestra competencia en el dominio de contenidos, su andlisis y aplicacion adecuada a la prdctica empresarial.
Demuestra formalidad en camino a la profesionalizacion
Cumple con al menos el 70 % de los requisitos de entrega establecidos de los contenidos relevantes con argumento tedrico o referencial:
menos el 80 % de los requisitos de entrega establecidos de los contenidos relevantes con argumento tedrico o referencial:

a)  Perfil de la empresa que busca internacionalizarse, situacion actual, FODA, estrategia de penetracion y desarrollo en los mercados

internacionales

b)  Estrategia de segmentacion, perfil del comprador final y cuantificacion del tamafio del mercado

¢) Identificacidn del pais de mayor atraccién para un negocio/producto/servicio determinado

d)  Estrategias de producto y escalabilidad en un ambiente de sostenibilidad

e) Estrategia de marca y estrategia de posicionamiento

f)  Etiquetado, empacado y embalaje bdsicos

g) Cumple con la normatividad en el lugar de comercializacion

h)  Adaptacion del bien (producto/servicio) al mercado internacional

Consideraciones del precio internacional adecuado: aduanas, seguros, fletes, embalaje, transportacion etc.

i) Especificaciones de la cadena logistica

j) Estrategia y método de fijacion de precio internacional

k)  Estrategia de distribucion internacional
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1) Estrategia de comunicacion comercial internacional (publicidad y promocidn)
m)  Contiene la oferta exportable
n) Identifica el cluster al que pertenece el bien a comercializar en el pais destino o de mayor proximidad al mercado meta.

Trabaja colaborativo
Cumplimiento del cédigo de honor del curso.

Informe objetivo, razonado con argumentos tedricos y justificacion para el caso y contexto, presentando ideas analiticas de la situacion en relacion
con teorias y prdcticas efectivas
Documento formal y entrega oportuna con un documento estructurado de acuerdo con los requerimientos solicitados.
El documento no presenta errores de ortografia y la redaccion es clara. Establece propuestas de mejora en empresa con efecto social y
medioambiental
Demuestra competencia en el dominio de contenidos, su andlisis y aplicacion adecuada a la prdctica empresarial.
Demuestra formalidad en camino a la profesionalizacion
Cumple con al menos el 60 % de los requisitos de entrega establecidos de los contenidos relevantes con argumento tedrico o referencial:
a)  Perfil de la empresa que busca internacionalizarse, situacion actual, FODA, estrategia de penetracion y desarrollo en los mercados
internacionales
b)  Estrategia de segmentacidn, perfil del comprador final y cuantificacién del tamafio del mercado
c) lIdentificacidn del pais de mayor atraccion para un negocio/producto/servicio determinado
d)  Estrategias de producto y escalabilidad en un ambiente de sostenibilidad

6 Elemental ] . . .
e) Estrategia de marca y estrategia de posicionamiento
f)  Etiquetado, empacado y embalaje bdsicos
g) Cumple con la normatividad en el lugar de comercializacion
h)  Adaptacion del bien (producto/servicio) al mercado internacional
Consideraciones del precio internacional adecuado: aduanas, seguros, fletes, embalaje, transportacion etc.
i) Especificaciones de la cadena logistica
j)  Estrategia y método de fijacidn de precio internacional
k)  Estrategia de distribucion internacional
1) Estrategia de comunicacion comercial internacional (publicidad y promocion)
m)  Contiene la oferta exportable
n) Identifica el cluster al que pertenece el bien a comercializar en el pais destino o de mayor proximidad al mercado meta.
Trabajo colaborativo
Cumplimiento del cédigo de honor del curso.
Informe objetivo, razonado con argumentos tedricos y justificacion para el caso y contexto, presentando ideas analiticas de la situacion en relacion
con teorias y prdcticas efectivas
Documento formal y entrega oportuna con un documento estructurado de acuerdo con los requerimientos solicitados.
El documento no presenta errores de ortografia y la redaccion es clara. Establece propuestas de mejora en empresa con efecto social y
Adn no medioambiental . N . . o N .
NA e Demuestra competencia en el dominio de contenidos, su andlisis y aplicacion adecuada a la prdctica empresarial.

Demuestra formalidad en camino a la profesionalizacion
Cumple menor al 50 % de los requisitos de entrega establecidos de los contenidos relevantes con argumento tedrico o referencial:
a)  Perfil de la empresa que busca internacionalizarse, situacion actual, FODA, estrategia de penetracion y desarrollo en los mercados
internacionales
b)  Estrategia de segmentacion, perfil del comprador final y cuantificacion del tamafio del mercado
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¢) Identificacidn del pais de mayor atraccién para un negocio/producto/servicio determinado

d)  Estrategias de producto y escalabilidad en un ambiente de sostenibilidad

e) Estrategia de marca y estrategia de posicionamiento

f)  Etiquetado, empacado y embalaje bdsicos

g) Cumple con la normatividad en el lugar de comercializacion

h)  Adaptacion del bien (producto/servicio) al mercado internacional

Consideraciones del precio internacional adecuado: aduanas, seguros, fletes, embalaje, transportacion etc.

i) Especificaciones de la cadena logistica

j)  Estrategia y método de fijacidn de precio internacional

k)  Estrategia de distribucion internacional

1) Estrategia de comunicacién comercial internacional (publicidad y promocidn)

m)  Contiene la oferta exportable

n)  Identifica el cluster al que pertenece el bien a comercializar en el pais destino o de mayor proximidad al mercado meta.
Trabajo colaborativo
Cumplimiento del cédigo de honor del curso.
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UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE

I.- La internacionalizacion y oportunidades de la empresa en los mercados internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

Analiza y desarrolla reporte individual: construye un concepto de mercadotecnia internacional, describe los principales etapas, factores impulsores y obstdculos del proceso
de internacionalizacién ,identifica las decisiones para internacionalizar una empresa, las dimensiones econdmicas, financieras, competitivas, politicos/ legal, tecnoldgico,
sociocultural, geogrdfico, demogrdfico del actual escenario internacional y su impacto potencial sobre el desarrollo de la estrategia de mercadotecnia internacional

TIEMPO/DURACION

2 semanas/10 horas

ESTRATEGIAS DIDACTICAS

" INSTRUMENTOS DE
DESGLOSE DE CONTENIDOS ESPECIFICOS EVALUACION RECURSOS
Estrategia Actividades de Enseiianza Actividades de Aprendizaje
LA INTERNACIONALIZACION DE LA | 1. Evaluacion diagndstica Apertura: Rubrica del reporte por | 1.  Computadora
EMPRESA grupal. 1. Encuadre 1. Andlisis de video sobre casos escrito de las | 2. Internet
1.1.- La influencia de la globalizacién de los | 2.  Encuadre. Noticia o 2. Lectura previa para chat o oportunidades de negocio en el actividades con 3. Software educativo
mercados en el desarrollo del marketing video con pregunta de sondeo de lectura. exterior y sobre el proceso, argumento y Teams, Moodle,
internacional andlisis 'y  discusion 3. Pregunta disparadora de factores impulsores y Jjustificacion Blackboard,
1.2. Implicaciones de la globalizacién en el como induccion al tema discusion sobre productos obstdculos, decisiones Rubrica de evaluacion Classroom u otro
funcionamiento del marketing en las | 3.  Clase Magistral mexicanos  exitosos 'y empresariales y entorno de la de exposicion
empresas y organizaciones 4.  Aprendizaje fallidos  en mercados internacionalizacion contenidos  presencial | 4. Internet
1.3.- El marketing internacional en la colaborativo internacionales, busqueda virtual o fisica. 5. Microsoft Office
actividad empresarial 5. Andlisis de casos en red y sugeridos por el | Desarrollo: Portafolio de evidencias 6.  Material diddctico
1.4.- Proceso de internacionalizacion de la prdcticos o videos profesor. 2. Elaborar un andlisis breve de del plan estratégico (Apuntes,
empresa 6. Investigacién 4. Exposicion  explicativa 'y los videos sobre las comercial internacional Antologias, Power
1.4.1.- Motivos /decisiones para . aclaratoria  en  sentido oportunidades de negocio en Point).
internacionalizarse 7. Reporte Por escr.lto . analitico del contenido un mercado internacional y las 7. Lecturas y libros de
1.4.2.-Obstaculos a la internacionalizacion 8. Portafolio de evidencias temadtico de la unidad. exposiciones docentes. Temas texto
1.4.3.- Etapas del proceso de 5. Actividades  con  ficha 1.1al1.8. 8. Bases de datos
internacionalizacion instruccional. 3. Detectar 'y Andlisis de (TRADE MAP,
1.5.- Conceptualizacion del marketing i. Individual impulsores y limitantes en la EBSCO; ISI  WEB;
internacional ii. Colaborativa internacionalizacion de la REDALYC; otros)
1.5.1 Perspectivas bdsicas en el mercado 6. Actividad de  apertura empresa y descubrir el entono
internacional guiada por una ficha actual internacional, asi como

1.5.2.  Vision actual del marketing
internacional

EL ENTORNO INTERNACIONAL

1.6.- Repercusiones en el marketing

internacional actual

1.7.- Pardmetros que definen el actual
escenario internacional
-Proteccionismo  (barreras al
exterior)

-Barreras no arancelarias o cualitativas

comercio

las decisiones empresariales
para su internacionalizacion

instruccional
7. Actividad  analitica con
fichas instruccional evaluar

el nivel de oportunidad de Clerre: .,
. , 4. Conclusion grupal con
negocio en dos paises para L .
exposicion aleatoria y

un bien determinado . . -
significativa como induccion

para la siguiente actividad.
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Regulaciones de etiquetado, sanitarias,
envase y embalaje, toxicidad, ecoldgicas
Normas de calidad

1.8.- Elementos del entorno internacional
(diferencias en los mercados mundiales)

- Entorno econémico

- Entorno financiero internacional

- Entorno competitivo global

- Entorno tecnoldgico

-Entorno politico/legal

-Entorno sociocultural

-Entorno geogrdfico, demogrdfico, natural

Se requiere evidencia fisico o
digital en un ambiente de
ensefianza hibrido.

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

PRODUCTO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

NIVELES DE DOMINIO

CRITERIOS DE DESEMPENO

Reporte individual de trabajo de manera fisica
y/o digital, construye un concepto de
mercadotecnia internacional, describe los
principales etapas, factores impulsores y
obstdculos del proceso de internacionalizacion
,identifica las decisiones para internacionalizar
una empresa, las dimensiones econdmicas,
financieras, competitivas, politicos/ legal,
tecnoldgico, sociocultural, geogrdfico,
demogrdfico del actual escenario internacional
y su impacto potencial sobre el desarrollo de la
estrategia de mercadotecnia internacional ,
presentado aleatoriamente en modalidad
hibrida (fisico y/o virtual).

10

COMPETENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Construye el concepto de mercadotecnia internacional, su importancia, impulsores y limitantes

b). - Identifica las principales decisiones que deben considerarse al entrar al comercio internacional

c). — Describe y analiza las diferencias en los mercados mundiales con respecto al entorno: econdmico, financiero, competitivo,
politico/legal, tecnoldgico, social y cultural

Cumplir con el 100% de los requisitos de entrega establecidos

SATISFACTORIO

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Construye el concepto de mercadotecnia internacional, su importancia, impulsores y limitantes

b). - Identifica las principales decisiones que deben considerarse al entrar al comercio internacional

c). — Describe y analiza las diferencias en los mercados mundiales con respecto al entorno: econémico, financiero, competitivo,
politico/legal, tecnoldgico, social y cultural

Cumplir con el 90 % de los requisitos de entrega establecidos

SUFICIENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia
La redaccion del documento es clara
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El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Construye el concepto de mercadotecnia internacional, su importancia, impulsores y limitantes

b). - Identifica las principales decisiones que deben considerarse al entrar al comercio internacional

c). — Describe y analiza las diferencias en los mercados mundiales con respecto al entorno: econdmico, financiero, competitivo,
politico/legal, tecnoldgico, social y cultural

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 70%.

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

7 BASICO a). — Construye el concepto de mercadotecnia internacional, su importancia, impulsores y limitantes

b). - Identifica las principales decisiones que deben considerarse al entrar al comercio internacional

c). — Describe y analiza las diferencias en los mercados mundiales con respecto al entorno: econdmico, financiero, competitivo,
politico/legal, tecnoldgico, social y cultural

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 60%.

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

6 ELEMENTAL a). — Construye el concepto de mercadotecnia internacional, su importancia, impulsores y limitantes

b). - Identifica las principales decisiones que deben considerarse al entrar al comercio internacional

c). — Describe y analiza las diferencias en los mercados mundiales con respecto al entorno: econémico, financiero, competitivo,
politico/legal, tecnoldgico, social y cultural

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 50%.

Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia
La redaccion del documento es clara
AUN - El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
NA e APETENITE a). — Construye el concepto de mercadotecnia internacional, su importancia, impulsores y limitantes
b). - Identifica las principales decisiones que deben considerarse al entrar al comercio internacional
c). — Describe y analiza las diferencias en los mercados mundiales con respecto al entorno: econdémico, financiero, competitivo,
politico/legal, tecnoldgico, social y cultural.
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) menor al 49%.

CRITERIOS DE EVALUACION

PARTICIPACION INDIVIDUAL 5%
PARTICIPACION GRUPAL (EXPOSICIONES) 5%
ACTIVIDADES REALIZADAS 30%
PORTAFOLIO O CUADERNO  10%
PRODUCTO INTEGRADOR 50 %
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UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE

1I.- Plan estratégico comercial internacional y estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

Desarrolla reporte por escrito de las etapas y contenido de un plan estratégico comercial internacional, disefia y analiza tabla comparativa de las estrategias para la penetracion y
desarrollo en los mercados internacionales con el objetivo de tomar decisiones en la seleccion de la forma entrada en el mercado internacional.

TIEMPO/DURACIC)N 1semana/5 horas
ESTRATEGIAS DIDACTICAS
DESGLOSE DE’CONTENIDOS INSTRUMENT(?S DE RECURSOS
ESPECIFICOS EVALUACION
Estrategia Actividades de Ensefianza Actividades de Aprendizaje
PLAN ESTRATEGICO COMERCIAL 1.  -Clase magistral Apertura: 1. Rubrica de informe | 1.Computadora
INTERNACIONAL 2. Demostrativa 1.Encuadre 1.Recapitulacion de actividad con | 2.Internet
2.1 El plan estratégico comercial 3. Video con pregunta de andlisis y discusion | 2. Lectura previa para chat o argumento y | 3.Software
internacional como induccion al tema sondeo de lectura. 2.Andlisis de video sobre la | justificacion educativo Teams,
2.2.- Razones para realizar un plan 4.  Aprendizaje basado en Proyectos. 4.  Pregunta disparadora | importancia del plan estratégico Moodle,
estratégico comercial internacional 5. Aprendizaje Colaborativo. de discusion sobre la | comercial internacional 2. Rubrica de | Blackboard,
2.3.- Etapas de la planeacion 6.  Foro académico (discusion grupal) importancia de disefiar evaluacion de | Classroom u otro
Etapa 1.-Diagndstico de 7. Reporte por escrito un plan estratégico | Desarrollo: exposicion contenidos
internacionalizacion 8. Portafolio de evidencias comercial internacional. | 1.-Elaborar un andlisis breve de la | presencial virtual o | 4.Microsoft Office
Andlisis interno(empresa) 5. Exposicion explicativa y | video  importancia  del plan | fisica. 5. Material
Andlisis externo (entorno y sector) aclaratoria en sentido | estratégico comercial internacional diddctico (Apuntes,
Andlisis FODA internacional analitico del contenido | y las exposiciones docentes. Temas | 3. Portafolio de | Antologias, Power
Estrategias CAME temdtico de la unidad. 2.1al2.8 evidencias del plan | Point).
Etapa 2.- Seleccion de mercados 6. Actividades con ficha estratégico comercial | 6.Lecturas y libros
Etapa 3 Formas de entrada instruccional. 2.- Disefio y Andlisis de la tabla | internacional de texto
Etapa 4 Mezcla mix internacional i. Individual comparativa de las estrategias para 7.Bases de datos
Etapa 5 Plan de Accién (equipo, ii. Colaborativa la penetracion y desarrollo en los (TRADE MAP,
recursos, presupuestos, calendarios 7. Actividad de | mercados internacionales con la GLOBAL HELP
Etapa 6 Implementacion y desarrollo apertura guiada por | finalidad de seleccionar la forma TRADE DESK,
del plan estratégico comercial una ficha | mds ventajosa de entrada al SIICEX, EBSCO; IS/
Etapa 7.-Seguimiento y control de las instruccional mercado internacional. WEB; REDALYC;
gctividaz.jes de mercadotecnia 8 Actividad  analitica | Cierre: 3 N N otros)
internacional By ‘ con fichas 5.- Reflexidn grupal fisico y/o digital
2.3.- Elaboracidn y contenido del plan . ,
e . instruccional evaluar . .
comercial internacional ) 6.Conclusion grupal con exposicion
2.4.- Estructura organizativa del plan fas estrategla‘sl para 1 qleatoria y  significativa como
estratégico comercial internacional la- penetracion y induccion  para la  siguiente
2.5.-  Recomendaciones para su desarrollo en los | getividad,
elaboracion mercados
2.6. El plan estratégico comercial internacionales para
internacional digital seleccionar la forma
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ESTRATEGIAS PARA LA
PENETRACION Y DESARROLLO EN
LOS MERCADOS INTERNACIONALES
2.7.- Alternativas estratégicas para
operar en los mercados
internacionales

I.- Modos de operacion indirectos
2.7.1.-Trading companies
2.7.2.-Comercializacion
2.7.3-Empresas comerciales

Il.- Modos de operacion directos
2.7.4.-El vendedor exportacion
2.7.5.-Agente y distribuidor
importador

2.7.6.-Subsidiaria comercial
2.7.7.-Consorcios de exportacion
1ll.-Modos de operacion mixtos
2.7.8.-Licencias y franquicias
internacionales

2.7.9.-Joint ventures

2.7.10.-Alianza estratégica
2.7.11.-Piggyback

2.7.12.- Filial de produccion- Inversion
extranjera directa

2.8- Seleccion de la forma de entrada

de entrada al
mercado
internacional

Se requiere evidencia fisico o digital
en un ambiente de ensefianza
hibrido.

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

PRODUCTO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

NIVELES DE DOMINIO

CRITERIOS DE DESEMPENO

Desarrolla reporte por escrito de las etapas y
contenido de un plan estratégico comercial
internacional, disefia 'y analiza tabla
comparativa de las estrategias para la
penetraciéon y desarrollo en los mercados
internacionales con el objetivo de tomar
decisiones en la seleccidn de la forma entrada
en el mercado internacional, presentado
aleatoriamente en modalidad hibrida (fisico
y/o virtual).

10

COMPETENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Determina la importancia del plan estratégico comercial internacional

b). — Describe en cudnto a la estructura y contenidos cada una de las etapas que conforman un plan estratégico comercial internacional
¢). — Disefia y analiza tabla comparativa de las estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 90%.

SATISFACTORIO

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
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a). — Determina la importancia del plan estratégico comercial internacional

b). — Describe en cudnto a la estructura y contenidos cada una de las etapas que conforman un plan estratégico comercial internacional
¢). — Disefia y analiza tabla comparativa de las estrategias para la penetracién y desarrollo en los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cddigo de honor) al menos al 80%.

SUFICIENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Determina la importancia del plan estratégico comercial internacional

b). — Describe en cudnto a la estructura y contenidos cada una de las etapas que conforman un plan estratégico comercial internacional
¢). — Disefia y analiza tabla comparativa de las estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 70%.

BASICO

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Determina la importancia del plan estratégico comercial internacional

b). — Describe en cudnto a la estructura y contenidos cada una de las etapas que conforman un plan estratégico comercial internacional
c). — Disefia y analiza tabla comparativa de las estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 60%.

ELEMENTAL

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Determina la importancia del plan estratégico comercial internacional

b). — Describe en cudnto a la estructura y contenidos cada una de las etapas que conforman un plan estratégico comercial internacional
¢). — Disefia y analiza tabla comparativa de las estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 50%.

NA

AUN NO
COMPETENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Determina la importancia del plan estratégico comercial internacional

b). — Describe en cudnto a la estructura y contenidos cada una de las etapas que conforman un plan estratégico comercial internacional
¢). — Disefia y analiza tabla comparativa de las estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) menor al 49%.

CRITERIOS DE EVALUACION

PARTICIPACION INDIVIDUAL 5%

PARTICIPACION GRUPAL (EXPOSICIONES) 5%

ACTIVIDADES REALIZADAS 30%
PORTAFOLIO O CUADERNO 10 %
PRODUCTO INTEGRADOR 50 %
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UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE

1ll.-El sistema de informacion de mercadotecnia en los mercados internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

Elabora mapa conceptual del proceso de internacionalizacion y desarrolla reporte por escrito de la etapa inicial y contenido del plan estratégico comercial internacional,
presentando la prdctica 1 “Perfil de la empresa seleccionada”, asi como la prdctica 2 “Diagndstico de internacionalizacion; Andlisis de la situacion actual de la empresa
(FODA interno), FODA externo (entorno, sector), FODA internacional.

TIEMPO/DURACION

2 semanas/10 horas

DESGLOSE DE CONTENIDOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DIDACTICAS

INSTRUMENTOS DE

RECURSOS

3.2.- Concepto de investigacion de mercados
internacionales

3.3.-Etapas a seguir en una investigacion de
mercados

3.4.-Tipos de fuentes de investigacion de
mercados: primarias, secundarias

3.5.- Importancia de las fuentes de
informacién secundarias para los mercados
internacionales

3.6.- Control de la investigacion en marketing
internacional

5 Aprendizaje
Colaborativo.
6.Foro académico

(discusion global)

7. Portafolio de
evidencias

8. Mapa conceptual

9. Reporte por escrito
10. Prueba escrita

sobre la necesidad de contar con un
sistema  de  informacion  de
marketing en los  mercados
internacionales.

4.Exposicion explicativa y aclaratoria
en sentido analitico del contenido
temadtico de la unidad.
5.Proporciona Instrucciones para
realizacion de la prdctica No.1 -
Eleccion de la empresa local,
regional o nacional (industrial,
comercial o  servicios) para
desarrollar el plan estratégico
comercial internacional, requiriendo
elaborar un perfil de la empresa
(nombre  comercial,  ubicacion,
sector, antecedentes del negocio,
giro, filosofia corporativa, numero
de personal, descripcion  de
productos/servicios, canales de
distribucion, precio de productos,
publicidad y promociones)

Prdctica  No.2.-Diagnéstico  de
Internacionalizacion

seleccionada en diversas
pdginas electronicas)
3.- Eleccién de la empresa local,
regional, nacional desarrollando su
perfil empresarial, inicio del plan
estratégico comercial
internacional.
4.- Diagndstico y Andlisis de
internacionalizacion de la empresa

seleccionada: Andlisis interno,
Andlisis  Externo-FODA, FODA
internacional

Cierre:

5.- Reflexion grupal fisico y/o
digital

6.Conclusion grupal con exposicion
aleatoria y significativa como
induccion  para la  siguiente
actividad.

Se requiere evidencia fisico o
digital en un ambiente de
ensefianza hibrido.

3. Portafolio de evidencias de
prdcticas del plan estratégico
comercial internacional

4. Mapa conceptual de las
etapas del proceso de
investigacion de mercados
internacionales

5.Guia de observacion (para
el trabajo en equipo y para
exposicion del trabajo)

6.Lista de cotejo de avance de
proyecto

EVALUACION
Estrategia Actividades de Enseiianza Actividades de Aprendizaje
El sistema de informacion de mercadotecnia 1 Expositiva Apertura: 1.Rubrica de informe de | 1.Computadora
en los mercados internacionales 2 Clase magistral 1.Encuadre 1.Recapitulacion actividad con argumento y
3 Demostrativa 2. Lectura previa sobre el tema del justificacion 2.Internet

3.1.- Sistema de informacién para competir 4 Aprendizaje sistema  de  informacion  de | Desarrollo: 2.Rubrica de evaluacion de
internacionalmente basado en | marketing internacional. 2. - Investigacion documental exposicion contenidos | 3.Software educativo

Proyectos. 3.Pregunta disparadora de discusion (Investigar sobre la empresa | presencial virtual o fisica. Teams, Moodle,

Blackboard, Classroom
4.Microsoft Office

diddctico
Antologias,

5.Material
(Apuntes,
Power Point).

6.Lecturas y libros de texto
7.Bases de datos (TRADE

MAP, SIICEX, GLOBAL
HELP TRADE DESK, otros)
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Andlisis de la situacién actual de la
empresa (FODA interno)

FODA externo (entorno, sector)
FODA internacional

Elabora mapa conceptual del
proceso de investigacion  de
mercados internacionales

6.Guia al alumno en el desarrollo de
las prdcticas.

7. Retroalimenta al alumno en el
desarrollo de las prdcticas.

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

PRODUCTO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

NIVELES DE DOMINIO

CRITERIOS DE DESEMPENO

Elabora mapa conceptual del proceso de
investigacion de mercados internacionales y
desarrolla reporte por escrito de la etapa inicial
y contenido del plan estratégico comercial
internacional, presentando la prdctica 1 “Perfil
de la empresa seleccionada”, asi como la
prdctica 2 “Diagnéstico de
internacionalizacion”: Andlisis de la situacion
actual de la empresa (FODA interno), FODA
externo (entorno, sector)

FODA internacional, presentado
aleatoriamente en modalidad hibrida (fisico
y/o virtual).

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

Elabora mapa conceptual de las etapas del proceso de investigacion de mercados internacionales
El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

10 COMPETENTE a). — Redacta el perfil de la empresa seleccionada para ejecutar plan estratégico comercial internacion que incluye nombre comercial,
ubicacién, sector, antecedentes del negocio, giro, filosofia corporativa, niumero de personal, descripcién de productos/servicios, canales de
distribucion, precio de productos, publicidad y promociones
b). — Establece y fundamenta el diagndstico de internacionalizacion de la empresa seleccionada abarcando: Andlisis de la situacion actual
de la empresa (FODA interno), FODA externo (entorno, sector) FODA internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 90%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccidn del documento es clara

Elabora mapa conceptual de las etapas del proceso de investigacion de mercados internacionales

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

9 SATISFACTORIO a). — Redacta el perfil de la empresa seleccionada para ejecutar plan estratégico comercial internacion que incluye nombre comercial,
ubicacidn, sector, antecedentes del negocio, giro, filosofia corporativa, nimero de personal, descripcién de productos/servicios, canales de
distribucion, precio de productos, publicidad y promociones
b). — Establece y fundamenta el diagndstico de internacionalizacion de la empresa seleccionada abarcando: Andlisis de la situacion actual
de la empresa (FODA interno), FODA externo (entorno, sector) FODA internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 80%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.

8 SUFICIENTE El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara
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El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

Elabora mapa conceptual de las etapas del proceso de investigacion de mercados internacionales

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Redacta el perfil de la empresa seleccionada para ejecutar plan estratégico comercial internacion que incluye nombre comercial,
ubicacion, sector, antecedentes del negocio, giro, filosofia corporativa, nimero de personal, descripcién de productos/servicios, canales de
distribucion, precio de productos, publicidad y promociones

b). — Establece y fundamenta el diagndstico de internacionalizacion de la empresa seleccionada abarcando: Andlisis de la situacion actual
de la empresa (FODA interno), FODA externo (entorno, sector) FODA internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 70%.

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

Elabora mapa conceptual de las etapas del proceso de investigacion de mercados internacionales
El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

7 BASICO a). — Redacta el perfil de la empresa seleccionada para ejecutar plan estratégico comercial internacién que incluye nombre comercial,
ubicacién, sector, antecedentes del negocio, giro, filosofia corporativa, niumero de personal, descripcién de productos/servicios, canales de
distribucion, precio de productos, publicidad y promociones
b). — Establece y fundamenta el diagndstico de internacionalizacion de la empresa seleccionada abarcando: Andlisis de la situacion actual
de la empresa (FODA interno), FODA externo (entorno, sector) FODA internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 60%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

Elabora mapa conceptual de las etapas del proceso de investigacion de mercados internacionales

6 AL El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Redacta el perfil de la empresa seleccionada para ejecutar plan estratégico comercial internacion que incluye nombre comercial,
ubicacidn, sector, antecedentes del negocio, giro, filosofia corporativa, nimero de personal, descripcion de productos/servicios, canales de
distribucion, precio de productos, publicidad y promociones
b). — Establece y fundamenta el diagndstico de internacionalizacion de la empresa seleccionada abarcando: Andlisis de la situacion actual
de la empresa (FODA interno), FODA externo (entorno, sector) FODA internacional.
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 50%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia
La redaccion del documento es clara
El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
. Elabora mapa conceptual de las etapas del proceso de investigacion de mercados internacionales
NA coll.\\nuphé'::z?m El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Redacta el perfil de la empresa seleccionada para ejecutar plan estratégico comercial internacion que incluye nombre comercial,
ubicacién, sector, antecedentes del negocio, giro, filosofia corporativa, nimero de personal, descripcién de productos/servicios, canales de
distribucion, precio de productos, publicidad y promociones

b). — Establece y fundamenta el diagndstico de internacionalizacion de la empresa seleccionada abarcando: Andlisis de la situacion actual
de la empresa (FODA interno), FODA externo (entorno, sector) FODA internacional.
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| Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) menor al 49%.

PARTICIPACION INDIVIDUAL 5%
CRITERIOS DE EVALUACION PARTICIPACION GRUPAL (EXPOSICIONES) 5%
ACTIVIDADES REALIZADAS 30%
PORTAFOLIO O CUADERNO 10%
PRODUCTO INTEGRADOR 50 %
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UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE

IV.- Seleccion del mercado objetivo, segmentacion y el posicionamiento internacional
(Seleccion del Mercado Objetivo-Segmentacion —perfil del comprador final-posicionamiento)

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, especificando: Eleccion del mercado objetivo(pais) donde se detecte una
demanda real del producto. Seleccion de la Estrategia empresarial para la penetracién y desarrollo en el mercado potencial de exportacion. Seleccidn de la estrategia de
segmentacion y posicionamiento en el mercado internacional.

TIEMPO/DURACION

2 semanas/10 horas

ESTRATEGIAS DIDACTICAS

o INSTRUMENTOS DE
DESGLOSE DE CONTENIDOS ESPECIFICOS EVALUACION RECURSOS
Estrategia Actividades de Ensefianza Actividades de Aprendizaje
4.1.-La decisién de operar en los mercados 1 Expositiva Apertura: 1.Rubrica de informe de | 1.Computadora
internacionales 2 Clase magistral 1.Encuadre 1.Recapitulacion actividad con argumento y
4.2.-Seleccion del numero de 3 Demostrativa 2. Lectura previa sobre el tema justificacion 2.Internet
paises/mercados en los que competir 4 Aprendizaje estrategias de segmentacion y | Desarrollo: 2.Rubrica de evaluacion de
Concentracion /diversificacion basado en | posicionamiento internacional. 2.- Investigacion documental exposicion contenidos | 3.Software educativo
4.3.- Seleccion de zonas geogrdficas mds Proyectos. 3.Pregunta disparadora de discusion (Investigar sobre la empresa | presencial virtual o fisica. Teams, Moodle,

favorables

4.4.- Criterios de seleccion de paises objetivo
4.5.- Ficha técnica del pais seleccionado
(informacion general y comercial)

4.6.-La segmentacion internacional dentro
de la secuencia de decisiones en la
internacionalizacion
4.7.-Concepto
internacional

4.8.- Importancia de
internacional

4.9.- Bases para la segmentacion

4.10. Macro y microsegmentacion

4.11.  Perfil del comprador final 'y
cuantificacion del tamarfio del mercado meta
4.12.- Posicionamiento en los mercados
internacionales

4.13 Estrategias de posicionamiento

de segmentacion

la segmentacion

5 Aprendizaje
Colaborativo.
6.Foro académico

(discusion global)
7. Portafolio de
evidencias

8. Reporte por escrito

sobre la necesidad de desarrollar
estrategias de segmentacion y
posicionamiento internacional para
la empresa.

4.Exposicion explicativa y aclaratoria
en sentido analitico del contenido
temdtico de la unidad.
5.Proporciona Instrucciones para
realizacion de la prdctica No.3 -
Seleccion del mercado potencial de
exportacion donde sea detectada
una demanda real del producto
empleando  bases de  datos
internacionales.

Prdctica No.4.-Seleccion de la
Estrategia para la penetracién y
desarrollo en el mercado potencial
de exportacion, de las diferentes
alternativas de acceso a los
mercados internacionales es
fundamental para la empresa
seleccionada elegir la forma de

seleccionada en diversas
pdginas electrénicas)
3.- Seleccion del mercado
objetivo(pais), para continuar
desarrollando el plan estratégico
comercial internacional.
4.- Seleccion de la estrategia
empresarial para la penetracion y
desarrollo  en el mercado
internacional seleccionado
5.- Seleccién de la estrategia de
segmentacion, perfil del
comprador final su cuantificacion o
tamafio del mercado meta a nivel
macro y microsegmentacion.

6.- Seleccion de la estrategia de
posicionamiento empresarial en el
mercado internacional

Cierre:

5.- Reflexion grupal fisico y/o
digital

3. Portafolio de evidencias de
prdcticas del plan estratégico
comerecial internacional

4. Mapa conceptual de las
etapas del proceso de
investigacion de mercados
internacionales

5.Guia de observacion (para
el trabajo en equipo y para
exposicion del trabajo)

6.Lista de cotejo de avance de
proyecto

Blackboard, Classroom u
otro

4.Microsoft Office

5.Material diddctico
(Apuntes, Antologias,
Power Point).

6.Lecturas y libros de texto

7.Bases de datos (TRADE
MAP, SIICEX, GLOBAL
HELP TRADE DESK,
FAOSTAT, SIAVI, otros)
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entrada mas ventajosa al mercado
internacional.

Prdactica 5.- Seleccion de Ia
estrategia de  segmentacion,
desarrollar el perfil del comprador
final(caracteristicas), cuantificacion
deltamafio del mercado meta a nivel
macro y microsegmentacion.

6.Conclusion grupal con exposicion
aleatoria 'y significativa como
induccion  para la  siguiente
actividad.

Se requiere evidencia fisico o
digital en un ambiente de
ensefianza hibrido.

Prdctica 6.- Seleccion de Ila
estrategia de posicionamiento en el
mercado internacional

6.Guia al alumno en el desarrollo de
las prdcticas.

7. Retroalimenta al alumno en el
desarrollo de las prdcticas.

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

PRODUCTO DE LA UNIDAD O BLOQUE

NIVELES DE DOMINIO

CRITERIOS DE DESEMPENO

TEMATICO
Desarrolla reporte por escrito del plan Entrega reporte individual en tiempo y forma.
estratégico comercial internacional, El documento no presenta errores de ortografia

presentando prdctica No.3 -Seleccion del
mercado potencial de exportacion donde sea
detectada una demanda real del producto
empleando bases de datos internacionales.

Prdctica No.4.-Seleccion de la Estrategia para
la penetracion y desarrollo en el mercado
potencial de exportacion, de las diferentes
alternativas de acceso a los mercados
internacionales es fundamental para la
empresa seleccionada elegir la forma de
entrada mds ventajosa al mercado
internacional.

Prdctica 5.- Seleccion de la estrategia de
segmentacion, desarrollar el perfil del

10

COMPETENTE

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Enuncia la eleccion del mercado potencial de exportacion, referenciando concretamente los bancos datos internacionales consultados.
b). - Determina la estrategia de la empresa para la penetracion y desarrollo en el mercado potencial seleccionado

c). — Establece y fundamenta la estrategia de segmentacion desglosa el perfil del comprador final, ejecuta el cdlculo de la cuantificacion del
tamaiio del mercado meta tanto a nivel macro y microsegmentacion.

d). — Esboza la estrategia de posicionamiento empresarial para el mercado internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 90%.

SATISFACTORIO

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Enuncia la eleccién del mercado potencial de exportacion, referenciando concretamente los bancos datos internacionales consultados.
b). - Determina la estrategia de la empresa para la penetracion y desarrollo en el mercado potencial seleccionado

c). — Establece y fundamenta la estrategia de segmentacion desglosa el perfil del comprador final, ejecuta el cdlculo de la cuantificacion del
tamaiio del mercado meta tanto a nivel macro y microsegmentacion.
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comprador final(caracteristicas),
cuantificacion del tamafio del mercado meta a
nivel macro y microsegmentacion.

Prdctica 6.- Seleccion de la estrategia de
posicionamiento en el mercado internacional,
presentado aleatoriamente en modalidad
hibrida (fisico y/o virtual).

d). — Esboza la estrategia de posicionamiento empresarial para el mercado internacional.
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 80%.

SUFICIENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Enuncia la eleccién del mercado potencial de exportacion, referenciando concretamente los bancos datos internacionales consultados.
b). - Determina la estrategia de la empresa para la penetracion y desarrollo en el mercado potencial seleccionado

c). — Establece y fundamenta la estrategia de segmentacion desglosa el perfil del comprador final, ejecuta el cdlculo de la cuantificacion del
tamaiio del mercado meta tanto a nivel macro y microsegmentacion.

d). — Esboza la estrategia de posicionamiento empresarial para el mercado internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cddigo de honor) al menos al 70%.

BASICO

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). —Enuncia la eleccion del mercado potencial de exportacion, referenciando concretamente los bancos datos internacionales consultados.
b). - Determina la estrategia de la empresa para la penetracion y desarrollo en el mercado potencial seleccionado

c). — Establece y fundamenta la estrategia de segmentacion desglosa el perfil del comprador final, ejecuta el cdlculo de la cuantificacién del
tamaiio del mercado meta tanto a nivel macro y microsegmentacion.

d). — Esboza la estrategia de posicionamiento empresarial para el mercado internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 60%.

ELEMENTAL

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). —Enuncia la eleccién del mercado potencial de exportacion, referenciando concretamente los bancos datos internacionales consultados.
b). - Determina la estrategia de la empresa para la penetracion y desarrollo en el mercado potencial seleccionado

c). — Establece y fundamenta la estrategia de segmentacion desglosa el perfil del comprador final, ejecuta el cdlculo de la cuantificacion del
tamaiio del mercado meta tanto a nivel macro y microsegmentacion.

d). — Esboza la estrategia de posicionamiento empresarial para el mercado internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 50%.

NA

AUN NO
COMPETENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Enuncia la eleccién del mercado potencial de exportacion, referenciando concretamente los bancos datos internacionales consultados.
b). - Determina la estrategia de la empresa para la penetracion y desarrollo en el mercado potencial seleccionado

c). — Establece y fundamenta la estrategia de segmentacion desglosa el perfil del comprador final, ejecuta el cdlculo de la cuantificacién del
tamafio del mercado meta tanto a nivel macro y microsegmentacion.

d). — Esboza la estrategia de posicionamiento empresarial para el mercado internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) menor al 49%.

PARTICIPACION INDIVIDUAL 5%

S
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CRITERIOS DE EVALUACION

PARTICIPACION GRUPAL (EXPOSICIOES) 5%
ACTIVIDADES REALIZADAS 30%
PORTAFOLIO O CUADERNO 10%
PRODUCTO INTEGRADOR 5%
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UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE

V.- La Mezcla de mercadotecnia Internacional- Estrategia del Producto Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, explicando y proponiendo estrategias con enfoque de adaptacion,
estandarizacidn y/o creacidn de nuevos productos, con la finalidad de formular la estrategia del producto a través del marketing offline/online que permita el disefio de los
atributos de la marca, envase, embalaje, etiquetado apropiados para los mercados internacionales, asi como generar la estrategia de posicionamiento de la marca que

genere ventaja competitiva.

TIEMPO/DURACIC)N 3 semanas/15 horas
ESTRATEGIAS DIDACTICAS eI TR
DESGLOSE DE CONTENIDOS ESPECIFICOS EVALUACION RECURSOS
Estrategia Actividades de Ensefianza Actividades de Aprendizaje
EL MARKETING MIX INTERNACIONAL 1 Expositiva Apertura: 1.Rubrica de informe de | 1.Computadora
El producto internacional 2 Clase magistral 1.Encuadre 1.Recapitulacion actividad con argumento y
5.1.- Dimensiones del programa de 3 Demostrativa 2. lLectura previa sobre el tema Jjustificacion 2.Internet
marketing internacional 4 Aprendizaje estrategias de  estandarizacion, | Desarrollo: 2.Rubrica de evaluacion de
5.2. La politica de productos en los mercados basado en | adaptacién, creacion de nuevos | 2.- Investigacion documental exposicion contenidos | 3.Software educativo
internacionales Proyectos. productos, formulacicn de la (Investigar sobre la empresa | presencial virtual o fisica. Teams, Moodle,

5.2.1.- Concepto del producto internacional
5.2.2. Etapas del ciclo de vida de los
productos

5.2.3.  Estrategias de  mercadotecnia
aplicables a la politica productos

5.2.3.1 Estandarizacion vs Adaptacion
5.2.3.1. Diversificacion de productos

5.2.3.2 Diferenciacion de productos

5.2.3.3. Creacion de nuevos productos
5.2.4.- Dimensiones del  producto:
Adaptaciones obligatorias y voluntarias
(barreras arancelarias: cupos, aranceles,
barreras no arancelarias: etiquetado,
sanitarias, envase, embalaje normas de
calidad, toxicidad, ecoldgicas,)

5.3. Estrategia del producto a nivel
internacional

5.3.1.- Atributos del producto (marca,
envase, embalaje, etiqueta)

5.3.2. Cartera de producto internacional
5.3.3 Andlisis de la cartera de productos o
servicios de una organizacion

5.3.4.- Aceptacion del producto: Andlisis de
innovacién y componentes

5 Aprendizaje
Colaborativo.

6.Foro académico
(discusion global)

7. Portafolio de
evidencias

8. Reporte por escrito

estrategia del producto
internacional y de posicionamiento
que genere ventaja competitiva en
los mercados internacionales
3.Pregunta disparadora de discusion
sobre la necesidad de desarrollar la
estrategia del producto y
posicionamiento de la marca en los
mercados internacionales.
4.Exposicion explicativa y aclaratoria
en sentido analitico del contenido
temadtico de la unidad.
5.Proporciona Instrucciones para
realizacion de la prdctica No.7 -
Estrategia del producto en el
mercado internacional, disefar las
herramientas de identificacion:

Estrategia de marca internacional
(creacion y seleccion del nombre) del
producto/ nombre comercial
(empresa)

seleccionada en diversas
pdginas electrénicas)
3.- Desarrollar la estrategia del
producto internacional
4.-Disefiar las herramientas de
identificacion que abarcan las
siguientes acciones:
Estrategia de marca internacional
(creacion y seleccion del nombre)
del producto/ nombre comercial
(empresa)

Disefio de logotipo y slogan (aviso
comercial) del plan de
mercadotecnia internacional

Disefio de envase,
embalaje internacional

etiqueta,

Determinar el valor agregado

(beneficios funcionales y
emocionales que la empresa
aportaré al cliente a nivel
internacional)

3. Portafolio de evidencias de
prdcticas del plan estratégico
comercial internacional

4.Guia de observacion (para
el trabajo en equipo y para
exposicion del trabajo)

5.Lista de cotejo de avance de
proyecto

Blackboard, Classroom u
otro

4.Microsoft Office
5.Material

(Apuntes,
Power Point).

diddctico
Antologias,

6.Lecturas y libros de texto

7.Bases de datos (TRADE
MAP, SIICEX, GLOBAL
HELP TRADE DESK,
FAOSTAT, SIAVI, otros)
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5.4.- Estrategias de marca aplicada al
producto

5.4.1. Problemdticas generales de las marcas
en los mercados internacionales

5.5. Estrategias de producto a través del
marketing online

5.6 Posicionamiento del producto en los
mercados internacionales

Disefio de logotipo y slogan (aviso | Cierre:
comercial) del plan de | 5.- Reflexion grupal fisico y/o
mercadotecnia internacional digital

Disefio de envase, etiqueta, | 6.Conclusion grupal con exposicion

embalaje internacional aleatoria y significativa como
induccion  para la  siguiente

Determinar el valor agregado | actividad.

(beneficios funcionales y

emocionales que la empresa | Se requiere evidencia fisico o

digital en un ambiente de

ensefianza hibrido.

aportard al cliente a nivel

internacional)

6.Guia al alumno en el desarrollo de
las prdcticas.

7. Retroalimenta al alumno en el
desarrollo de las prdcticas.

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

PRODUCTO DE LA UNIDAD O BLOQUE

NIVELES DE DOMINIO

CRITERIOS DE DESEMPENO

TEMATICO
Desarrolla reporte por escrito del plan Entrega reporte individual en tiempo y forma.
estratégico comercial internacional, El documento no presenta errores de ortografia

presentando la prdctica No.7 -Estrategia del
producto en el mercado internacional, que
ofrezca el desarrollo de las siguientes
herramientas de identificacion:

Estrategia de marca internacional (creacion y
seleccion del nombre) del producto/ nombre
comercial (empresa)

Disefio de logotipo y slogan (aviso comercial)
del plan de mercadotecnia internacional

Disefio de
internacional

envase, etiqueta, embalaje

La redaccion del documento es clara
El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
a). — Enuncia la propuesta del enfoque elegido para el producto a nivel internacional (adaptacion, estandarizacion, creacion de nuevos

productos)
10 COMPETENTE b). — Determina y desarrolla la estrategia del producto en los mercados internacionales abordando las siguientes herramientas de
identificacion:
Estrategia de marca internacional (creacién y seleccién del nombre) del producto/ nombre comercial (empresa)
Disefio de logotipo y slogan (aviso comercial) del plan de mercadotecnia internacional
Disefio de envase, etiqueta, embalaje internacional
Determinar el valor agregado (beneficios funcionales y emocionales que la empresa aportard al cliente a nivel internacional
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 90%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia
9 SR TEREEER La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
a). — Enuncia la propuesta del enfoque elegido para el producto a nivel internacional (adaptacion, estandarizacion, creacion de nuevos
productos)
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Determinar el valor agregado (beneficios
funcionales y emocionales que la empresa
aportara al cliente a nivel internacional,
presentado aleatoriamente en modalidad
hibrida (fisico y/o virtual).

b). — Determina y desarrolla la estrategia del producto en los mercados internacionales abordando las siguientes herramientas de
identificacion:

Estrategia de marca internacional (creacién y seleccién del nombre) del producto/ nombre comercial (empresa)

Disefio de logotipo y slogan (aviso comercial) del plan de mercadotecnia internacional

Disefio de envase, etiqueta, embalaje internacional

Determinar el valor agregado (beneficios funcionales y emocionales que la empresa aportard al cliente a nivel internacional

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 80%.

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccidn del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Enuncia la propuesta del enfoque elegido para el producto a nivel internacional (adaptacion, estandarizacion, creacion de nuevos
productos)

SUFICIENTE b). — Determina y desarrolla la estrategia del producto en los mercados internacionales abordando las siguientes herramientas de
identificacion:
Estrategia de marca internacional (creacion y seleccién del nombre) del producto/ nombre comercial (empresa)
Disefio de logotipo y slogan (aviso comercial) del plan de mercadotecnia internacional
Disefio de envase, etiqueta, embalaje internacional
Determinar el valor agregado (beneficios funcionales y emocionales que la empresa aportard al cliente a nivel internacional
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 70%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia
La redaccion del documento es clara
El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
a). — Enuncia la propuesta del enfoque elegido para el producto a nivel internacional (adaptacion, estandarizacion, creacion de nuevos
productos)

BASICO b). — Determina y desarrolla la estrategia del producto en los mercados internacionales abordando las siguientes herramientas de

identificacion:
Estrategia de marca internacional (creacién y seleccién del nombre) del producto/ nombre comercial (empresa)
Disefio de logotipo y slogan (aviso comercial) del plan de mercadotecnia internacional
Disefio de envase, etiqueta, embalaje internacional
Determinar el valor agregado (beneficios funcionales y emocionales que la empresa aportard al cliente a nivel internacional
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 60%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia
La redaccion del documento es clara

DI El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Enuncia la propuesta del enfoque elegido para el producto a nivel internacional (adaptacion, estandarizacion, creacion de nuevos
productos)

b). — Determina y desarrolla la estrategia del producto en los mercados internacionales abordando las siguientes herramientas de
identificacion:
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Estrategia de marca internacional (creacicén y seleccién del nombre) del producto/ nombre comercial (empresa)

Disefio de logotipo y slogan (aviso comercial) del plan de mercadotecnia internacional

Disefio de envase, etiqueta, embalaje internacional

Determinar el valor agregado (beneficios funcionales y emocionales que la empresa aportard al cliente a nivel internacional

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 50%.

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). — Enuncia la propuesta del enfoque elegido para el producto a nivel internacional (adaptacion, estandarizacion, creacion de nuevos

productos)
NA AUN NO b). — Determina y desarrolla la estrategia del producto en los mercados internacionales abordando las siguientes herramientas de
COMPETENTE identificacion:

Estrategia de marca internacional (creacidén y seleccién del nombre) del producto/ nombre comercial (empresa)
Disefio de logotipo y slogan (aviso comercial) del plan de mercadotecnia internacional
Disefio de envase, etiqueta, embalaje internacional

Determinar el valor agregado (beneficios funcionales y emocionales que la empresa aportard al cliente a nivel internacional
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cddigo de honor) menor al 49%.

CRITERIOS DE EVALUACION

PARTICIPACION INDIVIDUAL 5%
PARTICIPACION GRUPAL (EXPOSICIONES) 5%
ACTIVIDADES REALIZADAS 30 %
PORTAFOLIO O CUADERNO 10 %
PRODUCTO INTEGRADOR  50%
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UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE

VI.- Estrategia de fijacion de precio Internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, explicando y proponiendo la estrategia de fijacion de precios internacionales
abarcando las siguientes acciones: Seleccién del método de fijacion del precio internacional mds apropiado para el plan estratégico comercial internacional (basado en
costes, en la competencia y en la demanda del mercado, precio objetivo, basado en el valor).Determinacion del cdlculo del precio del producto para la exportacion.
Exploracion de los beneficios de programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e importadores nacionales

TIEMPO/DURACION

2 semanas/10 horas

DESGLOSE DE CONTENIDOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DIDACTICAS

INSTRUMENTOS DE
EVALUACION

RECURSOS

Estrategia Actividades de Ensefianza Actividades de Aprendizaje
Estrategia de Fijacion de precios 1 Clase magistral Apertura: 1.Rubrica de informe de | 1.Computadora
internacionales 2 Demostrativa 1.Encuadre 1.Recapitulacion actividad con argumento y
6.1.- Estrategia internacional de precios 3 Aprendizaje 2. Lectura previa sobre el tema Jjustificacion 2.Internet
6.2.- Importancia del establecimiento de basado en | estrategias de fijacion de precios en | Desarrollo: 2.Rubrica de evaluacion de
precios en los mercados internacionales Proyectos. los mercados internacionales y los | 2.- Investigacién documental exposicion contenidos | 3.Software educativo
6.3.- Los objetivos de la fijacion de precios en 4 Aprendizaje diversos métodos que existen de (Investigar sobre la empresa | presencial virtual o fisica. Teams, Moodle,

los mercados internacionales

6.4.- Variables aplicables a la fijacion de
precios

6.4.1. Coste

6.4.2. Margen

6.4.3 Método de fijacion de precios (basado
en costes, en la competencia y en la demanda
del mercado, precio objetivo, basado en el
valor)

6.4.5 Incoterms

6.4.6 Tendencias de precios

6.5.- Estrategias de precios en los mercados
internacionales

6.6.- Cdlculo de precio del producto para la
exportacion

6.7.- Programas de financiamiento al
comercio exterior que ofrece el gobierno
federal a los exportadores nacionales

Colaborativo.
6.Foro académico
(discusion global)

7. Portafolio de
evidencias

8. Reporte por escrito

fijacion del precio internacional
(basado en costes, en la
competencia y en la demanda del
mercado, precio objetivo, basado en
el valor), determinacion del cdlculo
del precio para producto en el
mercado de exportacion, esbozo de
programas de financiamiento al
comercio exterior que ofrece el
gobierno federal a los exportadores
e importadores nacionales

3.Pregunta disparadora de discusion
sobre la necesidad de desarrollar la
estrategia de fijacion de precios
internacionales, método de fijacién y
cdlculo del precio del producto para
la exportacion

4. Exposicion explicativa y
aclaratoria en sentido analitico del
contenido temadtico de la unidad.
5.Proporciona Instrucciones para
realizacion de la prdctica No.8 -
Estrategia de fijacion de precios en el

seleccionada en diversas

pdginas electrénicas)
3.- Desarrollar la estrategia de
fijacién de precios en el mercado
internacional
4.-Disefiar las herramientas de que
abarcan las siguientes acciones:
Seleccion del método de fijacion
del precio internacional ~mds
apropiado para el plan estratégico
comercial internacional (basado en
costes, en la competencia y en la
demanda del mercado, precio
objetivo, basado en el valor),

Determinacion del cdlculo del
precio para el producto en el
mercado de exportacion

Exploracion de los beneficios de
programas de financiamiento al
comercio exterior que ofrece el
gobierno federal a los

3. Portafolio de evidencias de
prdcticas del plan estratégico
comerecial internacional

4.Guia de observacion (para
el trabajo en equipo y para
exposicion del trabajo)

5.Lista de cotejo de avance de
proyecto

Blackboard, Classroom u
otro

4.Microsoft Office

5.Material diddctico
(Apuntes, Antologias,
Power Point).

6.Lecturas y libros de texto

7.Bases de datos (TRADE
MAP, SIICEX, GLOBAL
HELP TRADE DESK,
FAOSTAT, SIAVI, otros)
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mercado internacional,
determinando:

Seleccion del método de fijacion del
precio internacional mds apropiado
para el plan estratégico comercial
internacional (basado en costes, en
la competencia y en la demanda del
mercado, precio objetivo, basado en
el valor),

Determinacion del cdlculo del precio
para producto en el mercado
exportacion

Exploracién de los beneficios de
programas de financiamiento al
comercio exterior que ofrece el
gobierno federal a los exportadores
e importadores nacionales

6. Guia al alumno en el desarrollo de
las prdcticas.

7. Retroalimenta al alumno en el
desarrollo de las prdcticas.

exportadores e importadores
nacionales

Cierre:
5.- Reflexion grupal fisico y/o
digital

6.Conclusion grupal con exposicion
aleatoria 'y significativa como
inducciéon  para la  siguiente
actividad.

Se requiere evidencia fisico o
digital en un ambiente de
ensefianza hibrido.

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

PRODUCTO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

NIVELES DE DOMINIO

CRITERIOS DE DESEMPENO

Desarrolla reporte por escrito del plan
estratégico comercial internacional,
presentando en la prdctica No.8 la estrategia
de fijacion de precios internacionales
abarcando las siguientes acciones: Seleccion
del método de fijacion del precio internacional
mds apropiado para el plan estratégico
comercial internacional (basado en costes, en

10

COMPETENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
a). - Determina la estrategia de la fijacion del precio internacional en el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta el método apropiado para la fijacion del precio internacional ((basado en costes, en la competencia y en la
demanda del mercado, precio objetivo, basado en el valor)

¢). — Desarrolla el cdlculo de la fijacion del precio para el producto en los mercados de exportacion
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la competencia y en la demanda del mercado,
precio objetivo, basado en el valor),

Determinacion del cdlculo del precio del
producto para el mercado de exportacion.

Exploracion de los beneficios de los
programas de financiamiento al comercio
exterior que ofrece el gobierno federal a los
exportadores e importadores nacionales

, presentado aleatoriamente en modalidad
hibrida (fisico y/o virtual).

d). - Explora los beneficios de programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e
importadores nacionales
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cddigo de honor) al menos al 90%.

SATISFACTORIO

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de la fijacion del precio internacional en el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta el método apropiado para la fijacion del precio internacional ((basado en costes, en la competencia y en la
demanda del mercado, precio objetivo, basado en el valor)

¢). — Desarrolla el cdlculo de la fijacidn del precio para el producto en los mercados de exportacién

d). - Explora los beneficios de programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e
importadores nacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 80%.

SUFICIENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccién del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de la fijacion del precio internacional en el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta el método apropiado para la fijacion del precio internacional ((basado en costes, en la competencia y en la
demanda del mercado, precio objetivo, basado en el valor)

¢). — Desarrolla el cdlculo de la fijacion del precio para el producto en los mercados de exportacion

d). - Explora los beneficios de programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e
importadores nacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 70%.

BASICO

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de la fijacion del precio internacional en el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta el método apropiado para la fijacion del precio internacional ((basado en costes, en la competencia y en la
demanda del mercado, precio objetivo, basado en el valor)

¢). — Desarrolla el cdlculo de la fijacion del precio para el producto en los mercados de exportacion

d). - Explora los beneficios de programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e
importadores nacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 60%.

ELEMENTAL

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de la fijacion del precio internacional en el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta el método apropiado para la fijacion del precio internacional ((basado en costes, en la competencia y en la
demanda del mercado, precio objetivo, basado en el valor)
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¢). — Desarrolla el cdlculo de la fijacidn del precio para el producto en los mercados de exportacion

d). - Explora los beneficios de programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e
importadores nacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 50%.

AUN NO

= COMPETENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de la fijacion del precio internacional en el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta el método apropiado para la fijacion del precio internacional ((basado en costes, en la competencia y en la
demanda del mercado, precio objetivo, basado en el valor)

¢). — Desarrolla el cdlculo de la fijacién del precio para el producto en los mercados de exportacién

d). - Explora los beneficios de programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e
importadores nacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cddigo de honor) menor al 49%.

CRITERIOS DE EVALUACION

PARTICIPACION INDIVIDUAL 5%

PARTICIPACION GRUPAL (EXPOSICIONES) 5%

ACTIVIDADES REALIZADAS 30%
PORTAFOLIO O CUADERNO 10 %
PRODUCTO INTEGRADOR  50%
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VII.- Estrategia de Distribucion Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, la estrategia de distribucion internacional que permita identificar: la seleccion
de los canales de distribucién para los mercados internacionales. desglose del método de operacion en los mercados de exportacion, determinacion de los costes
involucrados en la distribucién internacional, explorar la importancia del comercio electrénico para los mercados internacionales.

TIEMPO/DURACION

2 semanas/10 horas

DESGLOSE DE CONTENIDOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DIDACTICAS
INSTRUMENTOS DE

EVALUACION RECURSOS

7.3.1 Canales de distribucion
intermediarios
internacional

internacionales
7.4.1. Métodos directos de exportacion

(alianzas)
mercados internacionales

mercados internacionales
7.7.- El comercio electrénico

7.3.2. Clasificacion y caracteristicas de los

Estrategia Actividades de Ensefianza Actividades de Aprendizaje
Estrategias de distribucion internacional 1 Clase magistral Apertura: 1.Rubrica de informe de | 1.Computadora
7.1.- Concepto de distribucion internacional 2 Demostrativa 1.Encuadre 1.Recapitulacion actividad con argumento y
7.2.- Tendencias actuales en la distribucion 3 Aprendizaje 2. lLectura previa sobre el tema Jjustificacion 2.Internet
internacional basado en | estrategias de segmentacion y | Desarrollo: 2.Rubrica de evaluacion de
7.3.- Politicas de distribucion en los mercados Proyectos. posicionamiento internacional. 2.- Investigacion documental exposicion contenidos | 3.Software educativo
internacionales 4 Aprendizaje 3. Pregunta disparadora de discusion (Investigar sobre la empresa | presencial virtual o fisica. Teams, Moodle,

Blackboard, Classroom u
3. Portafolio de evidencias de | otro

seleccionada en diversas
pdginas electrénicas)

sobre la necesidad de desarrollar la
estrategia de distribucion

Colaborativo.
6.Foro académico

7.3.3 Seleccion de los canales de distribucion

7.4.- Métodos de operacion en los mercados

7.4.2. Meétodos indirectos de exportacion
7.5. Estrategias de distribucion en los

7.6. Los costes de distribucion en los

(discusion global)
7. Portafolio de
evidencias

8. Reporte por escrito

internacional, que refleje la seleccion
de canales de distribucion, el método
de operacion en los mercados de
exportacion, los costes de
distribucion y la importancia del
comercio electrdnico.

4. Exposicion  explicativa 'y
aclaratoria en sentido analitico del
contenido temdtico de la unidad.

5. Proporciona Instrucciones para
realizacion de la prdctica No.9

Estrategia de distribucion
internacional que permita
identificar ~ dentro  del  plan

estratégico comercial internacional:

canales de
mercados

Seleccion de los
distribucion para los
internacionales

3.- Disefio de la estrategia de la
distribucion internacional,
identificando dentro del plan

estratégico comercial
internacional:
4.Seleccion de los canales de

distribucion para los mercados
internacionales

5.Desglose  del método de
operacion en los mercados de
exportacion,

6.Determinacion de los costes
involucrados en de distribucion
internacional

7.Explorar la importancia del
comercio electrénico para los
mercados internacionales

prdcticas del plan estratégico
comercial internacional

4.Guia de observacion (para
el trabajo en equipo y para
exposicion del trabajo)

5.Lista de cotejo de avance de
proyecto

4.Microsoft Office

5.Material diddctico
(Apuntes, Antologias,
Power Point).

6.Lecturas y libros de texto

7.Bases de datos (TRADE
MAP, SIICEX, GLOBAL
HELP TRADE DESK,
FAOQOSTAT, SIAVI, otros)
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Desglose del método de operacion
en los mercados de exportacion, Cierre:
5.- Reflexion grupal fisico y/o

digital

Determinacion de los  costes
involucrados en de distribucion
internacional

6.Conclusion grupal con exposicion
aleatoria 'y significativa como
induccion  para la  siguiente
actividad.

Explorar  la  importancia  del
comercio electrénico para los
mercados internacionales

Se requiere evidencia fisico o
digital en un ambiente de
ensefianza hibrido.

6.Guia al alumno en el desarrollo de
las prdcticas.

7. Retroalimenta al alumno en el
desarrollo de las prdcticas.

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

PRODUCTO DE LA UNIDAD O BLOQUE

NIVELES DE DOMINIO

CRITERIOS DE DESEMPENO

TEMATICO

Desarrolla reporte por escrito del plan Entrega reporte individual en tiempo y forma.

estratégico comercial internacional, El documento no presenta errores de ortografia

presentando la prdctica 9 la estrategia de La redaccion del documento es clara

distribucién  internacional que  permita El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

identificar: 10 O RETENTE a). - Determina la estrategia de distribfl’cién internacional pa{'a e'l p/qul e.stratégic.o comercial internacional
b). — Establece y fundamenta la seleccion de los canales de distribucion internacional

Seleccion de los canales de distribucién para ¢). — Desglosa el método de operacion elegido para el mercado de exportacion

los mercados internacionales d). Determina y calcula los costes involucrados en la distribucion internacional
e). - Explora la importancia del comercio electrénico para los mercados internacionales

Desglose del método de operacion en los Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 90%.

mercados de exportacion, Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia

Determinacién de los costes involucrados en de 9 SATISFACTORIO La redaccién del documento es clara

distribucion internacional

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
a). - Determina la estrategia de distribucion internacional para el plan estratégico comercial internacional
b). — Establece y fundamenta la seleccion de los canales de distribucion internacional
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Explorar la  importancia del comercio
electrénico para los mercados internacionales,
presentado aleatoriamente en modalidad
hibrida (fisico y/o virtual).

¢). — Desglosa el método de operacion elegido para el mercado de exportacion

d). Determina y calcula los costes involucrados en la distribucion internacional

e). - Explora la importancia del comercio electrénico para los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cddigo de honor) al menos al 80%.

SUFICIENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de distribucion internacional para el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta la seleccion de los canales de distribucion internacional

¢). — Desglosa el método de operacion elegido para el mercado de exportacion

d). Determina y calcula los costes involucrados en la distribucion internacional

e). - Explora la importancia del comercio electrénico para los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 70%.

BASICO

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccién del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de distribucion internacional para el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta la seleccion de los canales de distribucion internacional

¢). — Desglosa el método de operacion elegido para el mercado de exportacion

d). Determina y calcula los costes involucrados en la distribucion internacional

e). - Explora la importancia del comercio electrénico para los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 60%.

ELEMENTAL

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de distribucion internacional para el plan estratégico comercial internacional

b). — Establece y fundamenta la seleccion de los canales de distribucion internacional

¢). — Desglosa el método de operacion elegido para el mercado de exportacion

d). Determina y calcula los costes involucrados en la distribucién internacional

e). - Explora la importancia del comercio electrénico para los mercados internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 50%.

NA

AUN NO
COMPETENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de distribucion internacional para el plan estratégico comercial internacional
b). — Establece y fundamenta la seleccion de los canales de distribucidn internacional

¢). — Desglosa el método de operacion elegido para el mercado de exportacion

d). Determina y calcula los costes involucrados en la distribucion internacional

e). - Explora la importancia del comercio electrénico para los mercados internacionales
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| Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cddigo de honor) menor al 49%.

PARTICIPACION INDIVIDUAL 5%
CRITERIOS DE EVALUACION PARTICIPACION GRUPAL (EXPOSICIOES) 5%
ACTIVIDADES REALIZADAS 30%
PORTAFOLIO O CUADERNO 105%|
PRODUCTO INTEGRADOR 50%
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UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE

VIII.- Estrategia de Comunicacion Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE
TEMATICO

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, la estrategia de comunicacion internacional online/offline que incluya las
siguientes dindmicas: Herramientas de comunicacion internacional que empleard la empresa para los mercados internacionales. Elaboracion del plan comunicacion
internacional que contenga: Planeacion y presupuesto de la campafia promocional y publicitaria que abarque las siguientes actividades: Descripcion del publico objetivo,
Ambito geogrdfico, Objetivo de comunicacion del plan de medios, Eleccion del tema central, Seleccion de medios publicitarios y promocionales, Presupuesto publicitario y
promocional, Disefio de la estrategia creativa. Identificar la Importancia empresarial de participar en las ferias y congreso internacionales

TIEMPO/DURACION

2 semanas/10 horas

ESTRATEGIAS DIDACTICAS

INSTRUMENTOS DE

DESGLOSE DE CONTENIDOS ESPECIFICOS EVALUACION RECURSOS
Estrategia Actividades de Ensefianza Actividades de Aprendizaje

Estrategias de comunicacion internacional 1 Clase magistral Apertura: 1.Rubrica de informe de 1.Computadora
8.1.-Elementos de la comunicacion 2 Demostrativa 1.Encuadre 1.Recapitulacion actividad con argumento y
internacional 3 Aprendizaje 2. Lectura previa sobre el tema Jjustificacion 2.Internet
8.2. La politica de comunicacién en los basado en estrategias de segmentacion y | Desarrollo: 2.Rubrica de evaluacion de
mercados internacionales Proyectos. posicionamiento internacional. 2.- Investigacion documental exposicion contenidos 3.Software educativo
8.2.1 El plan de comunicacion 4 Aprendizaje 3. Pregunta disparadora de discusion (Investigar sobre la empresa | presencial virtual o fisica. Teams, Moodle,

8.2.2. Objetivos de la comunicacién
comercial de la empresa

8.2.3. La comunicacion segun las diferencias
culturales (aspectos idiomdticos a
considerar en la comunicacion
internacional)

8.3. Herramientas de la comunicacion

8.3.1 Publicidad offline tradicional

8.3.2 Marketing digital- online

.3.3. Promocion de ventas

8.3.4. Relaciones publicas en los mercados
internacionales

8.3.5 Marketing directo

8.3.6 Venta personal internacional

8.3.7. Merchandise

8.4.- Imagen corporativa internacional
8.5.-Normativa publicitaria y marcas legales
8.6.- Elaboracion de la campafia publicitaria
(Planeacion y presupuesto de

comunicacion internacional)

8.7.- Importancia empresarial de participar
en las ferias y congresos internacionales

Colaborativo.
6.Foro académico
(discusion global)
7. Portafolio de
evidencias

8. Reporte por escrito

9. Prueba escrita

sobre la necesidad de desarrollar la
estrategia de comunicacion
internacional

4. Exposicion  explicativa y
aclaratoria en sentido analitico del
contenido temadtico de la unidad.

Proporciona  Instrucciones  para
realizacion de la prdctica No.10
Estrategia de comunicacion
internacional online/offline que
permita identificar dentro del plan
estratégico comercial internacional:

herramientas  de
comunicacién internacional  que
empleard la empresa para los
mercados internacionales

Definir  las

Elaboraciéon del plan comunicacion
internacional

seleccionada en diversas
pdginas electrénicas)

3.- Disefio de la estrategia de la
comunicacion internacional online

/offline, dentro  del  plan
estratégico comercial
internacional.

4.Definicion de las herramientas de
comunicacion internacional que
empleard la empresa para los
mercados internacionales

5. Elaboracion del
comunicacion internacional.

plan

Planeacion y presupuesto de la
campafia promocional y
publicitaria  que abarque las
siguientes actividades:

3. Portafolio de evidencias de
prdcticas del plan estratégico
comercial internacional

4.Guia de observacion (para
el trabajo en equipo y para
exposicion del trabajo)

5.Lista de cotejo de avance
de proyecto

Blackboard, Classroom u
otro

4.Microsoft Office

diddctico
Antologias,

5.Material
(Apuntes,
Power Point).

6.Lecturas y libros de texto

7.Bases de datos (TRADE
MAP, SIICEX, GLOBAL
HELP TRADE DESK,
FAOSTAT, SIAVI, otros)
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Planeacion y presupuesto de la
camparfia promocional y publicitaria
que  abarque las  siguientes
actividades:

Descripcion del publico objetivo
Ambito geogrdfico

Objetivo de comunicacion del plan
de medios

Eleccién del tema central

Seleccion de medios publicitarios y
promocionales

Presupuesto publicitario
Disefio de la estrategia creativa

Importancia empresarial de
participar en las ferias y congreso
internacionales

6.Guia al alumno en el desarrollo de
las prdcticas.

7. Retroalimenta al alumno en el
desarrollo de las prdcticas.

Descripcion del publico objetivo
Ambito geogrdfico

Objetivo de comunicacion del plan
de medios

Eleccion del tema central

Seleccién de medios publicitarios y
promocionales

Presupuesto publicitario
Disefio de la estrategia creativa

Importancia  empresarial ~ de
participar en las ferias y congreso
internacionales

Cierre:
6.- Reflexion grupal fisico y/o
digital

7.Conclusién grupal con exposicion
aleatoria 'y significativa como
inducciéon  para la  siguiente
actividad.

Se requiere evidencia fisico o
digital en un ambiente de
ensefianza hibrido.
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EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

PRODUCTO DE LA UNIDAD O BLOQUE NIVELES DE DOMINIO CRITERIOS DE DESEMPENO
TEMATICO
Desarrolla reporte por escrito del plan Entrega reporte individual en tiempo y forma.
estratégico comercial internacional, El documento no presenta errores de ortografia

presentando la prdctica 10 “Estrategia de
comunicacion internacional online/offline”
que permita identificar: Las herramientas de
comunicacion internacional que empleara la
empresa para los mercados internacionales.
Elaboracion del plan comunicacion
internacional que contenga:

Planeacion y presupuesto de la campafia
promocional y publicitaria que abarque las
siguientes actividades:

Descripcion del publico objetivo

Ambito geogrdfico

Objetivo de comunicacion del plan de medios
Eleccion del tema central

Seleccion  de  medios

promocionales

publicitarios 'y

Presupuesto publicitario
Disefio de la estrategia creativa

Identificar la Importancia de las ferias y
congreso internacionales, presentado
aleatoriamente en modalidad hibrida (fisico
y/o virtual).

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

a). - Determina la estrategia de comunicacidn internacional

b). — Establece y fundamenta las herramientas de comunicacion internacional que empleara la empresa para los mercados internacionales

COMPETENTE

10 ¢). — Esboza el plan de comunicacidn internacional integrando: Planeacion y presupuesto de la camparia promocional y publicitaria que
abarque las siguientes actividades: Descripcion del publico objetivo. Ambito geogrdfico. Objetivo de comunicacion del plan de medios.
Eleccion del tema central. Seleccion de medios publicitarios y promocionales. Presupuesto publicitario. Disefio de la estrategia creativa
d). - Identifica la Importancia de la participacion empresarial en las ferias y congreso internacionales
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 90%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia
La redaccidn del documento es clara
El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
a). - Determina la estrategia de comunicacidn internacional

9 SATISFACTORIO b). — Establece y fundamenta las herramientas de comunicacion internacional que empleara la empresa para los mercados internacionales
¢). — Esboza el plan de comunicacion internacional integrando: Planeacion y presupuesto de la campafia promocional y publicitaria que
abarque las siguientes actividades: Descripcién del publico objetivo. Ambito geogrdfico. Objetivo de comunicacién del plan de medios.
Eleccion del tema central. Seleccion de medios publicitarios y promocionales. Presupuesto publicitario. Disefio de la estrategia creativa
d). - Identifica la Importancia de la participacion empresarial en las ferias y congreso internacionales
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 80%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia
La redaccion del documento es clara
El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
b). — Establece y fundamenta las herramientas de comunicacion internacional que empleard la empresa para los mercados internacionales

8 SURICIENTE ¢). — Esboza el plan de comunicacion internacional integrando: Planeacion y presupuesto de la campafia promocional y publicitaria que
abarque las siguientes actividades: Descripcion del publico objetivo. Ambito geogrdfico. Objetivo de comunicacion del plan de medios.
Eleccidn del tema central. Seleccion de medios publicitarios y promocionales. Presupuesto publicitario. Disefio de la estrategia creativa
d). - Identifica la Importancia de la participacion empresarial en las ferias y congreso internacionales
Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 70%.
Entrega reporte individual en tiempo y forma.
El documento no presenta errores de ortografia

7 SICO La redaccién del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:
a). — Enuncia la eleccion del mercado potencial de exportacion, referenciando concretamente los bancos datos internacionales consultados.
b). - Determina la estrategia de la empresa para la penetracion y desarrollo en el mercado potencial seleccionado
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¢). — Establece y fundamenta la estrategia de segmentacion desglosa el perfil del comprador final, ejecuta el cdlculo de la cuantificacion del
tamafio del mercado meta tanto a nivel macro y microsegmentacion.

d). — Esboza la estrategia de posicionamiento empresarial para el mercado internacional.

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 60%.

6 ELEMENTAL

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

b). — Establece y fundamenta las herramientas de comunicacion internacional que empleard la empresa para los mercados internacionales
¢). — Esboza el plan de comunicacidn internacional integrando: Planeacion y presupuesto de la camparia promocional y publicitaria que
abarque las siguientes actividades: Descripcion del publico objetivo. Ambito geogrdfico. Objetivo de comunicacion del plan de medios.
Eleccion del tema central. Seleccion de medios publicitarios y promocionales. Presupuesto publicitario. Disefio de la estrategia creativa

d). - Identifica la Importancia de la participacion empresarial en las ferias y congreso internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) al menos al 50%.

AUN NO

= COMPETENTE

Entrega reporte individual en tiempo y forma.

El documento no presenta errores de ortografia

La redaccion del documento es clara

El reporte individual presenta de manera correcta y completa:

b). — Establece y fundamenta las herramientas de comunicacion internacional que empleard la empresa para los mercados internacionales
¢). — Esboza el plan de comunicacion internacional integrando: Planeacion y presupuesto de la campafia promocional y publicitaria que
abarque las siguientes actividades: Descripcion del publico objetivo. Ambito geogrdfico. Objetivo de comunicacion del plan de medios.
Eleccion del tema central. Seleccion de medios publicitarios y promocionales. Presupuesto publicitario. Disefio de la estrategia creativa

d). - Identifica la Importancia de la participacion empresarial en las ferias y congreso internacionales

Cumple con los requisitos de la rubrica (contenidos, procedimiento, argumentos, criterios de edicion, cédigo de honor) menor al 49%.

CRITERIOS DE EVALUACION

PARTICIPACION INDIVIDUAL 5%

PARTICIPACION GRUPAL (EXPOSICIONES) 5%

ACTIVIDADES REALIZADAS 305%
PORTAFOLIO O CUADERNO  10%
PRODUCTO INTEGRADOR  50%

S
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IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

I.- La internacionalizacién y oportunidades de la empresa en los mercados internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Construye y analiza concepto de mercadotecnia internacional, describe los principales etapas, factores impulsores y obstdculos del
proceso de internacionalizacion.

Momento de

empresarial
1.4.- Proceso de
internacionalizacio
n de la empresa y
principales

exterior y el profesor
presenta en
diapositivas los
siguientes

los siguientes
contenidos y se
asigna  lectura
previa para el
tema siguiente

escrito de las
actividades  con
argumento y
justificacion

Instrumentos Tipo de Evaluacion L.
e de (Autoevaluacion, Eyaluajcu‘)n
SEMANA FECHA CONTE—:NIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién coevaluacion, ([:;3::;’3:@
No. TEMATICO heteroevaluacién) .Y
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
1 LA 1.Elaborar un andlisis 5 Reporte Autoevaluacion Formativa
INTERNACIONALIZ | Apertura: breve de los videos sobre | Sintesis, individual de
ACION DE LA | 1.Encuadre. las oportunidades de | cuestionamientos trabajo de | Rubrica de
EMPRESA Expositiva del | negocio en un mercado | , dudas y manera fisica y/o | evaluacion de
1.1.- La influencia propdsito  de la internacional y las | aclaraciones de digital, construye | exposicion
de la globalizacién | asignatura/contenid | exposiciones docentes. | |os temas. un concepto de | contenidos
de los mercadosen | oy temas de | Temas1l.1all1.8. mercadotecnia presencial
el desarrollo del | aplicacién, método Exposicion internacional, virtual o fisica
marketing del curso, cédigo de | 2.Investigar y presentar | glegtoria del describe los Heteroevaluacion
internacional honor del curso. Andlisis de impulsores y | reporte sobre las principales
1.2. Implicaciones | Repaso general de | limitantes en la | oportunidades de etapas, factores
de la globalizacion | f,ndamentos de | internacionalizacién de | pogocio en el impulsores y
en el | mercadotecnia y sus la empresa y descubrir el | o iorior. Proceso, obstdculos del
funcionamiento aplicaciones. entono actual factores, proceso de
del marketing en internacional, asi como decisiones  para internacionalizaci
las empresas 'y las decisiones acceder y entorno on, identifica las
organizaciones 2.Se presenta video empresariales para su internacional decisiones  para
1.3.- El marketing | sopre casos internacionalizacion internacionalizar
internacional en la oportunidades  de Se relaciona con una empresa,
actividad negocio en el Reporte por
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decisiones para | contenidos temdtico

adentrarse al | contenido sobre el Conclusion grupal
comercio proceso,  factores con  exposicion
internacional impulsores y aleatoria y
1.4.1.- Motivos | obstdculos, significativa
/decisiones  para | decisiones como induccién
internacionalizarse | empresariales y para la siguiente
1.4.2.-Obstaculos a | entorno de la actividad

la internacionalizacion

internacionalizacioé

n

1.4.3.- Etapas del

proceso de

internacionalizacio

n

1.5.-

Conceptualizacion

del marketing

internacional
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IMPARTICION DE CATEDRA

(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

I.- La internacionalizacion y oportunidades de la empresa en los mercados internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Comprende y analiza el actual entorno internacional que comprende las principales barreras no arancelarias, regulaciones diversas en el
comercio exterior, y las diferencias en los mercados mundiales en el entorno econémico, financiero, competitivo global, tecnoldgico,
politico/legal, sociocultural, geogrdfico, demogrdfico, natural.

Instrumentos Tipo de Evaluacion Moment?’de
< de (Autoevaluacion, Eyalua,m.’n
SEMANA FECHA CONTFNIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacion coswaluacion, (225::::;::3’
No. TEMATICO heteroevaluacién) )
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
2 EL ENTORNO 1.El alumno Investiga y 5 Autoevaluacion Formativa
INTERNACIONAL 1.El profesor | presenta Andlisis del | Sintesis, Reporte Rubrica de
1.6.- presenta en | entorno actual | cuestionamientos individual de | evaluacion de
Repercusiones en | diapositivas los | internacional que |, dudas y trabajo de | exposicion
el marketing | siguientes comprende las | aclaraciones de manera fisica y/o | contenidos
internacional contenidos temdtico | principales barreras no | |os temas. digital, que | presencial
actual sobre el actual | arancelarias, comprende  las | virtual o fisica.
1.7.- Pardmetros | entorno regulaciones diversas en | Exposicién principales Heteroevaluacion
que definen el | internacional el comercio exterior, ylas | gleatoria del barreras no
actual  escenario (proteccionismo. diferencias en los reporte sobre arancelarias,
internacional Barreras no | mercados mundiales en | ontorno regulaciones
-Proteccionismo arancelarias, el entorno econdmico, | internacional diversas en el
(barreras al diversas financiero, competitivo (regulaciones comercio exterior,
comercio exterior) regulaciones en el global, tecnoldgico, diversas en el y las diferencias
-Barreras N0 | omercio exterior y politico/legal, comercio en los mercados
arancelarias o explica las sociocultural, geogrdfico, exterior, las mundiales en el
cualitativas demogrdfico, natural. diferencias entorno
econdmico,
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Regulaciones  de | diferencias en los existentes en los financiero,
etiquetado, mercados mundiales mercados competitivo
sanitarias, envase | Entorno econémico mundiales. global,

y embalaje, | - Entorno financiero tecnoldgico,
toxicidad, internacional Conclusion grupal politico/legal,
ecoldgicas - Entorno con  exposicion sociocultural,
Normas de calidad | competitivo global aleatoria y geogrdfico,

1.8.- Elementos del | - Entorno significativa demogrdfico,
entorno tecnoldgico como induccién natural.
internacional -Entorno para la siguiente Reporte por
(diferencias en los | politico/legal actividad escrito  de las
mercados -Entorno actividades  con
mundiales) sociocultural Se asigna lectura argumento y
- Entorno | -Entorno geogrdfico, previa para el justificacion
econémico demogrdfico, tema siguiente

- Entorno | natural.

financiero

internacional

- Entorno

competitivo global

- Entorno

tecnolégico

-Entorno

politico/legal

-Entorno

sociocultural

-Entorno

geogrdfico,

demogrdfico,

natural
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IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

11.- Plan estratégico comercial internacional y estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Desarrolla reporte por escrito de las etapas y contenido de un plan estratégico comercial internacional, disefia y analiza tabla comparativa
de las estrategias para la penetracion y desarrollo en los mercados internacionales con el objetivo de tomar decisiones en la seleccion de
la forma entrada en el mercado internacional.

. L. Momento de
Instrumentos Tipo de Evaluacién .
, de (Autoevaluacion, Eyalua,cu.)n
SEMANA FECHA CONTFNIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién covaluacion, (I;:il:;’:::a,
No. TEMATICO heteroevaluacion) .
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
3 PLAN Apertura: Desarrollo: Cierre: 5 Desarrolla Rubrica de | Autoevaluacion Formativa
ESTRATEGICO 1.Recapitulacion 1.-Elaborar un andlisis | 1.- Reflexion reporte por | evaluacion de
COMERCIAL breve de la video | grupal fisico y/o escrito de las | exposicion
INTERNACIONAL 2.Andlisis de video | importancia del plan | digital etapas y | contenidos
2.1 El plan | sobre la importancia | estratégico comercial contenido de un | presencial
estratégico del plan estratégico | internacional 'y  las | 2.Conclusion plan estratégico | virtual o fisica
comercial comercial exposiciones docentes. | grupal con comercial
internacional internacional Temas 2.1 al 2.8 exposicion internacional,
2.3.- Etapas de la aleatoria y Reporte por
planeacion Desarrollo: 2.- Disefio y Andlisis de la | significativa escrito de las
Etapa 1.-Diagndst 1.-Elaborar un | tabla comparativa de las | como induccion actividades  con
ico de | andlisis breve de la | estrategias para la | para la siguiente argumento y
internacionalizacié | video importancia | penetracién y desarrollo | actividad. justificacion
n del plan estratégico | en los mercados
Andlisis comercial internacionales con la
interno(empresa) internacional y las | finalidad de seleccionar
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Andlisis  externo
(entorno y sector)
Andlisis FODA
internacional
Estrategias CAME
Etapa 2.- Seleccion
de mercados
Etapa 3 Formas de
entrada

Etapa 4 Mezcla mix
internacional
Etapa 5 Plan de
Accion (equipo,
recursos,
presupuestos,
calendarios

Etapa 6

Implementacién y
desarrollo del plan
estratégico
comercial

Etapa 7.-
Seguimiento y
control de las
actividades de
mercadotecnia
internacional
2.3.- Elaboracién y
contenido de un

plan de
mercadotecnia
ESTRATEGIAS
PARA LA

PENETRACION Y
DESARROLLO EN
LOS MERCADOS

INTERNACIONALE
S
2.8.- Alternativas

estratégicas para
operar en los
mercados
internacionales

exposiciones
docentes. Temas 2.1
al2.8

2.- Disefio y Andlisis
de la tabla
comparativa de las
estrategias para la
penetracion y
desarrollo en los
mercados
internacionales con
la  finalidad  de
seleccionar la forma
mds ventajosa de
entrada al mercado
internacional.
Cierre:

5.- Reflexion grupal
fisico y/o digital

6.Conclusion grupal

con exposicion
aleatoria y
significativa  como

induccién para la
siguiente actividad.

la forma mds ventajosa
de entrada al mercado
internacional.

Disefia y analiza
tabla
comparativa  de
las  estrategias
para la
penetracion y
desarrollo en los
mercados
internacionales
con el objetivo de
tomar decisiones
en la seleccion de
la forma entrada
en el mercado
internacional,
presentado
aleatoriamente
en modalidad
hibrida (fisico y/o
virtual).

Rubrica de
evaluacion de
la tabla
comparativa de
las estrategias
parala
penetracion y
desarrollo en
los mercados
internacionales

Heteroevaluacion Formativa

L_______________________________________________________________________|
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Secreta ria
Academica

l.-  Modos de
operacion
indirectos

Il.- Modos de
operacion directos
2.8.4.-El vendedor
exportacion
2.8.5.-Agente y
distribuidor
importador
2.8.6.-Subsidiaria
comercial
2.8.7.-Consorcios
de exportacion
l1l.-Modos de
operacion mixtos
extranjera directa
2.9- Seleccion de la
forma de entrada

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: 11l.-El sistema de informacién de mercadotecnia en los mercados internacionales

estratégico comercial internacional, presentando la prdctica 1 “Perfil de la empresa seleccionada.”

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: Elabora mapa conceptual del proceso de internacionalizacion y desarrolla reporte por escrito de la etapa inicial y contenido del plan
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Instrumentos Tipo de Evaluacién Momentf)’de
. de (Autoevaluacion, Eyalua'\cu_m
SEMANA FECHA CONT,ENIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién el (Iz:il:tsis:a,
No. TEMATICO heteroevaluacién) N
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
4 El sistema de | Apertura: 1.Investigacion Conclusion 5 List a de cotejo | Autoevaluacion Formativa
informacion  de | 1.Recapitulacion documental grupal con Mapa conceptual
mercadotecnia en | Exposicion explicativa y (Investigar sobre | exposicion del proceso de
los mercados | aclaratoria en sentido la empresa | aleatoria y investigacion de
internacionales analitico del contenido seleccionada en | significativa mercados
temadtico de la unidad. 2.. diversas pdginas | como induccion internacionales
3.1.- Sistema de | Proporciona electronicas) para la
informacion para | Instrucciones para | 2.- Eleccion de la | siguiente
competir realizacion de la prdctica | empresa local, | actividad.
internacionalment | No.1 -Eleccion de la | regional, nacional Reporte por | 1.Rubrica de Autoevaluacién Formativa
e empresa local, regional o | desarrollando su perfil | Se  requiere escrito  de la | informe de
nacional (industrial, | empresarial, inicio del | evidencia fisico etapa inicial 'y | actividad con
3.2.- Concepto de | comercial o servicios) | plan estratégico | o digital en un contenido del | argumentoy
investigacién ~ de | para desarrollar el plan | comercial ambiente  de plan estratégico | justificacion Heteroevaluacién
mercados estratégico ~ comercial | internacional. ensefianza comercial 2.Rubrica de
internacionales internacional, 3.-  Diagnédstico 'y | hibrido internacional, evaluacién de
requiriendo elaborar un | Andlisis de presentando  la | exposicion
3.3.-Etapas a | perfil de la empresa | internacionalizacion prdctica 1 “Perfil | contenidos
seguir en una | (nombre comercial, | de la empresa de la empresa | presencial
investigacién ~ de | ubicacion, sector, | seleccionada: Andlisis seleccionada”, virtual o fisica.
mercados antecedentes del | interno, Andlisis presentado 3. Portafolio
negocio, giro, filosofia | Externo-FODA, CAMIE, aleatoriamente de evidencias
3.4.-Tipos de | corporativa, nimero de | FODA internacional en  modalidad | de prdcticas del
fuentes de | personal, descripcién de hibrida (fisico y/o | plan
investigacion  de | productos/servicios, Elabora mapa virtual). estratégico
mercados: canales de distribucion, | conceptual del proceso comercial
primarias, precio de productos, | de investigacién de internacional
secundarias publicidad y | mercados
promociones) internacionales 4.Guia de
3.5.-  Importancia observacién
de las fuentes de | Prdctica No.2.- (para el trabajo
informacion Diagnéstico de en equipo y
secundarias para | Internacionalizacion para exposicion
los mercados | Andlisis de la situacion del trabajo)
internacionales actual de la empresa
(FODA interno) 5.Lista de
cotejo de
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Secreta ria
Academica

3.6.- Control de la
investigacion  en
marketing
internacional

FODA externo (entorno,
sector)
FODA internacional

avance de
proyecto

IMPARTICION DE CATEDRA

(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

111.-El sistema de informacion de mercadotecnia en los mercados internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Desarrolla reporte por escrito de la etapa inicial y contenido del plan estratégico comercial internacional, presentando la prdctica 2
“Diagnéstico de internacionalizacion; Andlisis de la situacion actual de la empresa (FODA interno), FODA externo (entorno, sector), FODA
internacional.

S
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VERDAD, BELLEZA, PROBIDAD

Secreta ria
Academica

Instrumentos Tipo de Evaluacion Momentf)’de
P de (Autoevaluacién, Eyalua'\cu_m
SEMANA FECHA CONT,ENIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién el (Iz:il:;s:a,
No. TEMATICO heteroevaluacién) N
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
5 El sistema de | Apertura: 1.Investigacion Conclusion grupal | 5 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
informacion de | 1.Recapitulacion documental con  exposicion Reporte por informe de
mercadotecnia en | Exposicion (Investigar sobre la | aleatoria y escrito de g | actividad con
los mercados | explicativa y empresa significativa etapa inicial y | argumento 'y
internacionales aclar.atoria 3 en se.’leccionada N en | como in.du?cién contenido del | justificacién Sumativa
sentido analitico del diversas  pdginas | para la siguiente plan  estratégico Heteroevaluacion
3.1.- Sistema de | contenido temdtico electrdnicas) actividad. comercial 2.Rubrica  de
informacion para | de la wunidad. 2.. | 2.- Diagndstico y Andlisis internacional, evaluacién de
competir Proporciona de internacionalizacion | Se requiere presentando  la exposicion
internacionalment | Instrucciones para | de la empresa | evidencia fisico o Prdctica No.2.- | contenidos
e realizaciéon de la | seleccionada:  Andlisis | digital en un Diagndstico  de | Presencial
Practica No.2.- | interno, Andlisis Externo- | ambiente de Internacionalizac | Virtual o fisica.
3.2.- Concepto de | Diagnéstico de | FODA, CAME, FODA | ensefianza ién
investigacion  de | Internacionalizacié | internacional hibrido Andlisis de la | 3. Portafolio de
mercados n situacién  actual | evidencias de
internacionales Andlisis  de la de la empresa prdcticas  del
situacion actual de (FODA interno) plan
3.3.-Etapas a | la empresa (FODA FODA externo | estratégico
seguir en una | interno) (entorno, sector) comercial
investigacion  de | FODA externo FODA internacional
mercados (entorno, sector) internacional, 4.Guia de
FODA internacional presentado observacion
3.4.-Tipos de aleatoriamente (para el trabajo
fuentes de en  modalidad | €nequipoy
investigacion  de hibrida (fisico y/o | Para exposicion
mercados: virtual). del trabajo)
primarias,
secundarias 5.Lista de
cotejo de
3.5.- Importancia avance de
de las fuentes de proyecto
informacion
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secundarias para
los mercados
internacionales
3.6.- Control de la
investigacion  en
marketing
internacional

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: IV.- Seleccion del mercado objetivo, segmentacion y el posicionamiento internacional
(Seleccion del Mercado Objetivo-Segmentacion —perfil del comprador final-posicionamiento)
OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, especificando: Eleccion del mercado

objetivo(pais) donde se detecte una demanda real del producto. Seleccion de la Estrategia empresarial para la penetracion y desarrollo
en el mercado potencial de exportacion. Seleccion de la estrategia de segmentacion y posicionamiento en el mercado internacional.

.
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Secreta ria
Academica

contenido temdtico
de la unidad.

5.Proporciona

Instrucciones  para
realizacion de la
prdactica No.3 -
Seleccion del
mercado potencial
de exportacion
donde sea detectada
una demanda real
del producto

penetracion y
desarrollo en el
mercado
potencial de
exportacion, de
las diferentes
alternativas  de
acceso a los
mercados
internacionales es
fundamental para
la empresa
seleccionada

(para el trabajo
en equipo 'y
para exposicion

del trabajo)
5.Lista de
cotejo de
avance de
proyecto

Instrumentos Tipo de Evaluacion Momentf)’de
< de (Autoevaluacion, Eyalua'\cu_m
SEMANA FECHA CONT,ENIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién el (I,);:f:::tsi:::a'
No. TEMATICO heteroevaluacién) N
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
6 4.1.-La decision de | Apertura: 1. Investigacion | Cierre: 5 Desarrolla 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
operar en los | 1.Recapitulacion documental 1.Conclusion reporte por | informe de
mercados (Investigar sobre la | grupal con escrito del plan | actividad con
internacionales 2. Lectura previa empresa exposicion estratégico argumento y
4.2.-Seleccion del | sobre el tema seleccionada en | aleatoria y comercial justificacion
numero de estrateg/as. ] de d/verstlls‘ pdginas s:gn/f/cat'“lva 3 internacional, .
paises/mercados segmentacion y electrénicas) como induccién 2.Rubrica  de
en los que competir | posicionamiento 2.- Seleccion del mercado | para la siguiente P relsefwtando evaluacion de
Concentracion internacional. objetivo(pais), para | actividad. p ractlc.tf No.3 - exposicion
/diversificacion 3.Pregunta continuar desarrollando Seleccion del contenidos
4.3.- Seleccion de | disparadora de | el plan  estratégico | 2.Se requiere mercado presencial
zonas geogrdficas | discusion sobre la | comercial internacional. evidencia fisico o potencial de | virtual o fisica.
mds favorables necesidad de | 3.- Seleccion de la | digital en un exportacién
4.4.- Criterios de | desarrollar estrategia  empresarial | ambiente de donde sea | 3. Portafolio de
seleccion de paises | estrategias de | para la penetracion y | ensefianza detectada  una | evidencias de
objetivo segmentacion y | desarrollo en el mercado | hibrido demanda real del | prdcticas  del
4.5.- Ficha técnica | posicionamiento internacional producto plan
del pais | internacional parala | seleccionado empleando bases estratégico
seleccionado empresa. de datos comercial
(informacion 4.Exposicion internacional
general y | explicativa y Préctica  No.4.-
comercial) aclaratoria en seleccién de la | 4-Guia de
sentido analitico del Estrategia para la | ©bservacion
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empleando bases de
datos
internacionales.

Prdctica No.4.-
Seleccion de la
Estrategia para la
penetracion y
desarrollo en el
mercado potencial
de exportacion, de

las diferentes
alternativas de
acceso a los
mercados

internacionales  es
fundamental para la
empresa
seleccionada elegir
la forma de entrada
mds ventajosa al
mercado
internacional.

elegir la forma de
entrada mds
ventajosa al
mercado
internacional.,
presentado
aleatoriamente
en modalidad
hibrida (fisico y/o
virtual).

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

IV.- Seleccién del mercado objetivo, segmentacion y el posicionamiento internacional
(Seleccion del Mercado Objetivo-Segmentacion —perfil del comprador final-posicionamiento)

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, especificando: Seleccion de la estrategia
de segmentacion y posicionamiento en el mercado internacional.
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mercado meta
4.12.-
Posicionamiento
en los mercados
internacionales
4.13 Estrategias de
posicionamiento

contenido temdtico

de la unidad.

5.Proporciona

Instrucciones  para
realizacion de la
Practica 5.-
Seleccion de la
estrategia de
segmentacion,

desarrollar el perfil
del comprador
final(caracteristicas)

Prdctica 6.-
Seleccion de la
estrategia de
posicionamiento
en el mercado
internacional,
presentado
aleatoriamente
en modalidad
hibrida (fisico y/o
virtual).

(para el trabajo
en equipo 'y
para exposicion

del trabajo)
5.Lista de
cotejo de
avance de
proyecto

Instrumentos Tipo de Evaluacion Momentf)’de
P de (Autoevaluacién, Eyalua'\cu_m
SEMANA FECHA CONT,ENIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién el (Iz:il:;::a,
No. TEMATICO heteroevaluacién) N
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
7 4.6.-La Apertura: 1. Investigacion | Cierre: 5 Desarrolla 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
segmentacion 1.Recapitulacion documental 1.Conclusion reporte por | informe de
internacional . (Investigar sobre la | grupal con escrito del plan | actividad con
dentro de la | 2. Lectura previa empresa exposicion estratégico argumento y
secuencia de | sobre el tema seleccionada en | aleatoria y comercial justificacion Heteroevaluacion
{iec:ston?s etn Ia estrateg/as” de d/verstlls‘ pdginas s:gn/f/cat'“lva 3 internacional, .
internacionalizacio | segmentacion y electronicas) como induccién 2.Rubrica  de
n posicionamiento para la siguiente P re’sefwtando. evaluacion de
4.7.-Concepto de | internacional. 2.- Seleccion de la | actividad. Practlt:'t’v 5. exposicion
segmentacion 3.Pregunta estrategia de Seleccion de la contenidos
internacional disparadora de | segmentacion, perfil del | 2.Se requiere estrategia de | presencial
4.8.- Importancia | discusion sobre la | comprador  final  su | evidencia fisico o segmentacion, virtual o fisica.
de la segmentacién | necesidad de | cuantificacién o tamafio | digital en un desarrollar el
internacional desarrollar del mercado meta a nivel | ambiente de perfil del | 3. Portafolio de
4.9.- Bases para la | estrategias de | macro y | ensefianza comprador evidencias  de
segmentacion segmentacion y | microsegmentacion. hibrido final(caracteristic | prdcticas  del
4.10. Macro y | posicionamiento as), cuantificacién | Plan
microsegmentacio | internacional parala | 3.- Seleccion de la del tamafio del | estratégico
n empresa. estrategia de mercado meta a comercial
4.11.  Perfil del | 4.Exposicion posicionamiento . internacional
) - . nivel macro 'y
comprador final y | explicativa y | empresarial en el i :
cuantificacion del | aclaratoria en | mercado internacional rzﬂcrosegmentac: 4.Guia de
tamarfio del | sentido analitico del on. observacion
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, cuantificacion del
tamario del mercado
meta a nivel macro y
microsegmentacion.

Prdctica 6.-
Seleccion de la
estrategia de
posicionamiento en
el mercado
internacional

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: V.- La Mezcla de mercadotecnia Internacional- Estrategia del Producto Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, explicando y proponiendo estrategias con
enfoque de adaptacidn, estandarizacion y/o creacion de nuevos productos, con la finalidad de formular la estrategia del producto a
través del marketing offline/online que permita el disefio de los atributos de la marca, envase, embalaje, etiquetado apropiados para los
mercados internacionales, asi como generar la estrategia de posicionamiento de la marca que genere ventaja competitiva.
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Academica

emocionales que la

. .. Moment
Instrumentos Tipo de Evaluacion E?Ialﬁacz’):e
< de (Autoevaluaciéon
MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO 82 DR Diagnostica
SEMANA FECHA CONTENIDO Evaluacién coevaluacion, (Forfnativa ’
No. TEMATICO heteroevaluacion) .
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
8 EL MARKETING | Apertura: Desarrollo: 1.- Reflexion | 5 Desarrolla 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
MIX 1.Recapitulacion 2.- Investigacion | grupal fisico y/o reporte por | informe de
INTERNACIONAL documental digital escrito del plan | actividad con
El producto | 2.Lectura previa (Investigar sobre la | 2.Conclusin estratégico argumento y
internacional sobre el tema empresa grupal con comercial justificacion
5.2.1.- Concepto estrateg/(.zs 3 de sejlecc:onadal ‘en expostqon internacional, o 3
del producto | estandarizacion, diversas  pdginas | aleatoria y presentando  Ia 2.Rubrica  de | Heteroevaluacion
internacional adaptacion, electrénicas) significativa icti No.7 evaluacion de
524.- creacion de nuevos | 3.- Desarrollar la | como induccion prac lca. 0.7 - exposicion
Dimensiones  del | productos, estrategia del producto | para la siguiente Estrategia del contenidos
producto: formulacién de la | internacional actividad. producto en el | recencial
Adaptaciones estrategia del | 4.-Disefiar las mercado virtual o fisica.
obligatorias y | producto herramientas de | 3.Se requiere internacional,
voluntarias internacional y de | identificacion que | evidencia fisico o disefiar las | 3. Portafolio de
(barreras posicionamiento que | abarcan las siguientes | digital en un herramientas de | evidencias de
arancelarias: genere ventaja | acciones: ambiente de identificacion: prdcticas  del
cupos, aranceles, | competitiva en los | Estrategia de marca | ensefianza plan
barreras no | mercados internacional (creacién y | hibrido Estrategia de | estratégico
arancelarias: internacionales seleccién del nombre) del marca comercial
etiquetado, 3.Pregunta producto/ nombre internacional internacional
sanitarias, envase, | disparadora de comercial (empresa) (creacion y
embalaje nonas discusfén sobre la seleccion del 4.Guia 3 de
de - calidad, | necesidad de | pisefio de logotipo y nombre) del | observacién '
toxicidad, desarrollar la slogan (aviso comercial) roducto/ (para el trabajo
ecoldgicas,) estrategia del P . en equipo y
) del plan de nombre comercial "
5.3. Estrategia del | producto y . para exposicion
. o . mercadotecnia (empresa) ;
producto a nivel | posicionamiento de internacional del trabajo)
internacional la marca en los Disefi d
5.3.1.-  Atributos | mercados Disefio de envase /sen? € | 5.Lista de
del producto | internacionales. etiqueta embala'é /ogz?t/po y sloqan cotejo de
(marca,  envase, | 4.Exposicion ) tq ’ | g (aviso comercial) | gyance de
embalaje, explicativa y Internaciona del  plan  de | proyecto
etiqueta) aclaratoria en ) mercadotecnia
. Y Determinar el  valor . .
5.3.2. Cartera de | sentido analitico del . internacional
) - agregado (beneficios
producto contenido temdtico funcionales
internacional de la unidad. v
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5.3.3 Andlisis de la | 5.Proporciona empresa aportard al Disefio de envase,
cartera de | Instrucciones para | cliente a nivel etiqueta,
productos 0 | realizacién de la | internacional embalaje
servici.os 'fle una | practica No.7 - internacional
organizacion Estrategia del
producto en el Determinar el
mercado valor  agregado
internacional, (beneficios
disefiar las funcionales y
herramientas de emocionales que
identificacion: la empresa
aportard al
Estrategia de marca cliente a nivel
internacional internacional)

(creacion y seleccion
del nombre) del
producto/ nombre
comercial (empresa)

Disefio de logotipo y
slogan (aviso
comercial) del plan
de  mercadotecnia
internacional

Disefio de envase,
etiqueta, embalaje
internacional

Determinar el valor
agregado
(beneficios
funcionales y
emocionales que la
empresa aportard al
cliente a nivel
internacional)
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6.Guia al alumno en
el desarrollo de las
prdcticas.

7. Retroalimenta al
alumno en el
desarrollo de las
prdcticas.

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: V.- La Mezcla de mercadotecnia Internacional- Estrategia del Producto Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, explicando y proponiendo estrategias con
enfoque de adaptacion, estandarizacion y/o creacién de nuevos productos, con la finalidad de formular la estrategia del producto a
través del marketing offline/online que permita el disefio de los atributos de la marca, envase, embalaje, etiquetado apropiados para los
mercados internacionales, asi como generar la estrategia de posicionamiento de la marca que genere ventaja competitiva.
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emocionales que la

. .. Moment
Instrumentos Tipo de Evaluacion E?Ialﬁacz’):e
< de (Autoevaluaciéon
MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO 82 DR Diagnostica
SEMANA FECHA CONTENIDO Evaluacién coevaluacion, (Forfnativa ’
No. TEMATICO heteroevaluacion) .
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
9 EL  MARKETING | Apertura: Desarrollo: 1.- Reflexion | 5 Desarrolla 1.Rdbrica  de | Autoevaluacion Formativa
MIX 1.Recapitulacion 2.- Investigacion | grupal fisico y/o reporte por | informe de
INTERNACIONAL documental digital escrito del plan | actividad con
El producto | 2.Lectura previa (Investigar sobre la | 2.Conclusin estratégico argumento y
internacional sobre el tema empresa grupal con comercial justificacion Heteroevaluacion
5.2.1.- Concepto estrateg/(.zs 3 de sejlecc:onadal ‘en expostqon internacional, o
del producto | estandarizacion, diversas  pdginas | aleatoria y 2.Rubrica  de
. , . .. . presentando  la ,,
internacional adaptacion, electrénicas) significativa icti No.7 evaluacion de
524.- creacion de nuevos | 3.- Desarrollar la | como induccion prac lca. 0.7 - exposicion
Dimensiones  del | productos, estrategia del producto | para la siguiente Estrategia del contenidos
producto: formulacién de la | internacional actividad. producto en el | recencial
Adaptaciones estrategia del | 4.-Disefiar las mercado virtual o fisica.
obligatorias y | producto herramientas de | 3.Se requiere internacional,
voluntarias internacional y de | identificacion que | evidencia fisico o disefiar las | 3. Portafolio de
(barreras posicionamiento que | abarcan las siguientes | digital en un herramientas de | evidencias de
arancelarias: genere ventaja | acciones: ambiente de identificacion: prdcticas  del
cupos, aranceles, | competitiva en los | Estrategia de marca | ensefianza plan
barreras no | mercados internacional (creacién y | hibrido Estrategia de | estratégico
arancelarias: internacionales seleccién del nombre) del marca comercial
etiquetado, 3.Pregunta producto/ nombre internacional internacional
sanitarias, envase, | disparadora de comercial (empresa) (creacion y
embalaje nonas discusfén sobre la seleccion del 4.Guia 3 de
de - calidad, | necesidad de | pisefio de logotipo y nombre) del | observacién '
toxicidad, desarrollar la slogan (aviso comercial) roducto/ (para el trabajo
ecoldgicas,) estrategia del P . en equipo y
) del plan de nombre comercial "
5.3. Estrategia del | producto y . para exposicion
. o . mercadotecnia (empresa) ;
producto a nivel | posicionamiento de internacional del trabajo)
internacional la marca en los Disefi d
5.3.1.-  Atributos | mercados Disefio de envase /sen? € | 5.Lista de
del producto | internacionales. etiqueta embala'é /ogz?t/po y sloqan cotejo de
(marca,  envase, | 4.Exposicion ) tq ’ | g (aviso comercial) | gyance de
embalaje, explicativa y Internaciona del  plan  de | proyecto
etiqueta) aclaratoria en ) mercadotecnia
. Y Determinar el  valor . .
5.3.2. Cartera de | sentido analitico del . internacional
. - agregado (beneficios
producto contenido temdtico funcionales
internacional de la unidad. v
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5.3.3 Andlisis de la | 5.Proporciona empresa aportard al Disefio de envase,
cartera de | Instrucciones para | cliente a nivel etiqueta,
productos 0 | realizacién de la | internacional embalaje
servici.os 'fle una | practica No.7 - internacional
organizacion Estrategia del
producto en el Determinar el
mercado valor  agregado
internacional, (beneficios
disefiar las funcionales y
herramientas de emocionales que
identificacion: la empresa
aportard al
Estrategia de marca cliente a nivel
internacional internacional)

(creacion y seleccion
del nombre) del
producto/ nombre
comercial (empresa)

Disefio de logotipo y
slogan (aviso
comercial) del plan
de  mercadotecnia
internacional

Disefio de envase,
etiqueta, embalaje
internacional

Determinar el valor
agregado
(beneficios
funcionales y
emocionales que la
empresa aportard al
cliente a nivel
internacional)
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6.Guia al alumno en
el desarrollo de las
prdcticas.

7. Retroalimenta al
alumno en el
desarrollo de las
prdcticas.

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: V.- La Mezcla de mercadotecnia Internacional- Estrategia del Producto Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, explicando y proponiendo estrategias con
enfoque de adaptacidn, estandarizacion y/o creacién de nuevos productos, con la finalidad de formular la estrategia del producto a
través del marketing offline/online que permita el disefio de los atributos de la marca, envase, embalaje, etiquetado apropiados para los
mercados internacionales, asi como generar la estrategia de posicionamiento de la marca que genere ventaja competitiva.
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emocionales que la

. .. Moment
Instrumentos Tipo de Evaluacion E?Ialﬁacz’):e
< de (Autoevaluaciéon
MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO 82 DR Diagnostica
SEMANA FECHA CONTENIDO Evaluacién coevaluacion, (Forfnativa ’
No. TEMATICO heteroevaluacion) .
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
10 EL  MARKETING | Apertura: Desarrollo: 1.- Reflexion | 5 Desarrolla 1.Rdbrica  de | Autoevaluacion Formativa
MIX 1.Recapitulacion 2.- Investigacion | grupal fisico y/o reporte por | informe de
INTERNACIONAL documental digital escrito del plan | actividad con
El producto | 2.Lectura previa (Investigar sobre la | 2.Conclusin estratégico argumento y
internacional sobre el tema empresa grupal con comercial justificacion
5.2.1.- Concepto estrateg/(.zs 3 de sejlecc:onadal ‘en expostqon internacional, o Heteroevaluacion
del producto | estandarizacion, diversas  pdginas | aleatoria y 2.Rubrica  de
. , . .. . presentando  la ,,
internacional adaptacion, electrénicas) significativa icti No.7 evaluacion de
524.- creacion de nuevos | 3.- Desarrollar la | como induccion prac lca. 0.7 - exposicion
Dimensiones  del | productos, estrategia del producto | para la siguiente Estrategia del contenidos
producto: formulacién de la | internacional actividad. producto en el | recencial
Adaptaciones estrategia del | 4.-Disefiar las mercado virtual o fisica.
obligatorias y | producto herramientas de | 3.Se requiere internacional,
voluntarias internacional y de | identificacion que | evidencia fisico o disefiar las | 3. Portafolio de
(barreras posicionamiento que | abarcan las siguientes | digital en un herramientas de | evidencias de
arancelarias: genere ventaja | acciones: ambiente de identificacion: prdcticas  del
cupos, aranceles, | competitiva en los | Estrategia de marca | ensefianza plan
barreras no | mercados internacional (creacién y | hibrido Estrategia de | estratégico
arancelarias: internacionales seleccién del nombre) del marca comercial
etiquetado, 3.Pregunta producto/ nombre internacional internacional
sanitarias, envase, | disparadora de comercial (empresa) (creacion y
embalaje nonas discusfén sobre la seleccion del 4.Guia 3 de
de - calidad, | necesidad de | pisefio de logotipo y nombre) del | observacion '
toxicidad, desarrollar la slogan (aviso comercial) roducto/ (para el trabajo
ecoldgicas,) estrategia del P . en equipo y
) del plan de nombre comercial "
5.3. Estrategia del | producto y . para exposicion
. o . mercadotecnia (empresa) ;
producto a nivel | posicionamiento de internacional del trabajo)
internacional la marca en los Disefi d
5.3.1.-  Atributos | mercados Disefio  de  envase /sen? € | s.Lista de
del producto | internacionales. etiqueta embala'é /ogz?t/po y sloqan cotejo de
(marca,  envase, | 4.Exposicion ) tq ’ | g (aviso comercial) | gyance de
embalaje, explicativa y Internaciona del  plan  de | proyecto
etiqueta) aclaratoria en ) mercadotecnia
. Y Determinar el  valor . .
5.3.2. Cartera de | sentido analitico del . internacional
. - agregado (beneficios
producto contenido temdtico funcionales
internacional de la unidad. v
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5.3.3 Andlisis de la | 5.Proporciona empresa aportard al Disefio de envase,
cartera de | Instrucciones para | cliente a nivel etiqueta,
productos 0 | realizacién de la | internacional embalaje
servici.os 'fle una | practica No.7 - internacional
organizacion Estrategia del
producto en el Determinar el
mercado valor  agregado
internacional, (beneficios
disefiar las funcionales y
herramientas de emocionales que
identificacion: la empresa
aportard al
Estrategia de marca cliente a nivel
internacional internacional)

(creacion y seleccion
del nombre) del
producto/ nombre
comercial (empresa)

Disefio de logotipo y
slogan (aviso
comercial) del plan
de  mercadotecnia
internacional

Disefio de envase,
etiqueta, embalaje
internacional

Determinar el valor
agregado
(beneficios
funcionales y
emocionales que la
empresa aportard al
cliente a nivel
internacional)
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6.Guia al alumno en
el desarrollo de las
prdcticas.

7. Retroalimenta al
alumno en el
desarrollo de las
prdcticas.

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

VI.- Estrategia de fijacion de precio Internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, explicando y proponiendo la estrategia
de fijacion de precios internacionales abarcando las siguientes acciones: Seleccion del método de fijacion del precio internacional mds
apropiado para el plan estratégico comercial internacional (basado en costes, en la competencia y en la demanda del mercado, precio
objetivo, basado en el valor).Determinacion del cdlculo del precio del producto para la exportacion. Exploracion de los beneficios de
programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e importadores nacionales

DIRECCION DE DESARROLLO CURRICULAR

R-OP-01-06-16 Version 5
ACT. 13/07/2021




VERDAD, BELLEZA, PROBIDAD

Secreta ria
Academica

en la competencia
y en la demanda
del mercado,
precio  objetivo,
basado en el
valor)

Seleccion del método de
fijacion del  precio
internacional mds
apropiado para el plan
estratégico  comercial
internacional (basado en
costes, en la
competencia y en la
demanda del mercado,
precio objetivo, basado
en el valor),

Determinacion del
cdlculo del precio para
producto en el mercado
exportacion

Exploracion  de  los
beneficios de programas

fijacion del  precio
internacional mds
apropiado para el plan
estratégico ~ comercial
internacional (basado en
costes, en la
competencia y en la
demanda del mercado,
precio objetivo, basado
en el valor),

Determinacion del
cdlculo del precio para el
producto en el mercado
de exportacion

Exploracion  de  los
beneficios de programas
de financiamiento al

ambiente de
ensefianza
hibrido

fijacién del precio
internacional mds
apropiado para el
plan estratégico
comercial
internacional
(basado en
costes, en la
competencia y en
la demanda del
mercado, precio
objetivo, basado
en el valor),
presentado
aleatoriamente
en modalidad
hibrida (fisico y/o
virtual).

plan
estratégico
comercial
internacional

4.Guia de
observacion

(para el trabajo
en equipo 'y
para exposicion

del trabajo)
5.Lista de
cotejo de
avance de
proyecto

Instrumentos Tipo de Evaluacion Momentf)’de
P de (Autoevaluacién, Eyalua'\cu_m
SEMANA FECHA CONT,ENIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién el (Iz:il:tsi:::a,
No. TEMATICO heteroevaluacién) N
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
11 Estrategia de 1.- Investigacion | 1.- Reflexion | 5 Desarrolla 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
Fijacion de documental grupal fisico y/o reporte por | informe de
precios 1.Recapitulacion (Investigar sobre la | digital escrito del plan | actividad con
internacionales . empresa estratégico argumento y
6.1.-  Estrategia | 2.Exposicion explicativay seleccionada en | 2.Conclusion comercial justificacion Heteroevaluacion
internacional de | aclaratoria en sentido diversas  pdginas | grupal con internacional,
precios analitico del contenido electrénicas) exposicion presentando en la | 2.Rubrica  de
temdtico de la unidad. 2.- Desarrollar la | aleatoria y prdctica No.8 la | evaluacion de
6.4.- Variables | 3.Proporciona estrategia de fijacion de | significativa estrategia de | exposicion
aplicables a la | Instrucciones para | precios en el mercado | como induccién fijacién de precios | contenidos
fijacion de precios | realizacién de la prdctica | internacional para la siguiente internacionales presencial
6.4.1. Coste No.8 -Estrategia de 3.-Disefiar las | actividad. abarcando las | virtual o fisica.
6.4.2. Malrgen fijacién de precios en el herramientas 'de' que . sigu.ientes .
643 Meétodo f:le mercado  internacional, aba.rcan las siguientes Se. . re’qfuere acc:onfs: 3. .Porta.fo/lo de
fijacion de precios . acciones: evidencia fisico o Seleccion del | evidencias de
determinando: ) [ . ! .
(basado en costes, Seleccion del método de | digital en un método de | prdcticas  del
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de financiamiento al
comercio exterior que
ofrece el  gobierno
federal a los
exportadores e
importadores nacionales

4. Guia al alumno en el
desarrollo de las
prdcticas.

5. Retroalimenta  al
alumno en el desarrollo
de las prdcticas.

comercio exterior que
ofrece el  gobierno
federal a los
exportadores e
importadores nacionales

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

VI.- Estrategia de fijacion de precio Internacionales

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, explicando y proponiendo la estrategia
de fijacion de precios internacionales abarcando las siguientes acciones: Seleccion del método de fijacion del precio internacional mds
apropiado para el plan estratégico comercial internacional (basado en costes, en la competencia y en la demanda del mercado, precio
objetivo, basado en el valor).Determinacion del cdlculo del precio del producto para la exportacion. Exploracion de los beneficios de
programas de financiamiento al comercio exterior que ofrece el gobierno federal a los exportadores e importadores nacionales
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mercado
exportacion

Exploracion de los
beneficios de
programas de
financiamiento  al
comercio  exterior
que ofrece el
gobierno federal a
los exportadores e
importadores
nacionales

de financiamiento al
comercio exterior que

ofrece el  gobierno
federal a los
exportadores e

importadores nacionales

beneficios de los
programas de
financiamiento al
comercio exterior
que ofrece el
gobierno federal
a los
exportadores e
importadores
nacionales

, presentado
aleatoriamente
en modalidad

(para el trabajo
en equipo 'y
para exposicion

del trabajo)
5.Lista de
cotejo de
avance de
proyecto

. .. Moment
Instrumentos Tipo de Evaluacion ome ?,de
de (Autoevaluaciéon Evaluacion
MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO 84 DR Diagnostica
SEMANA FECHA CONTENIDO Evaluacién coevaluacion, (Forfnativa ’
No. TEMATICO heteroevaluacion) .
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
12 Estrategia de 1.- Investigacion | 1.- Reflexion | 5 Desarrolla 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
Fijacion de precios documental grupal fisico y/o reporte por | informe de
internacionales 1.Recapitulacion (Investigar sobre la | digital escrito del plan | actividad con
Exposicion empresa estratégico argumento y | Heteroevaluacion
6.5.- Estrategias de | explicativa y seleccionada en | 2.Conclusion comercial justificacion
precios en los | aclaratoria en diversas  pdginas | grupal con internacional,
mercados sentido analitico del electrénicas) exposicion presentando en la | 2.Rubrica  de
internacionales contenido temdtico | 2.- Desarrollar la | aleatoria y prdctica No.8 la | evaluacion de
6.6.- Cdlculo de | dela unidad. estrategia de fijacion de | significativa estrategia de | exposicion
precio del producto | 2.Proporciona precios en el mercado | como induccién fijacién de precios | contenidos
para la | Instrucciones para | internacional para la siguiente internacionales presencial
exportacion realizacion de la | 3--Disefiar las | actividad. abarcando las | virtual o fisica.
§. 7.- P'rogr'amas de préctica No.8 - herramientas 'de ' que . sigu.ientes .
ﬁnanc:qmlento .al Estrategia de aba.rcan las siguientes Se.d . re’qfuere acciones: 3. Zortafoho Ze
comercio exterior fijacién de precios en | 9Cciones: evidencia fisico o o ew’ encias  de
que  ofrece el digital en un Determinacion prdcticas  del
. el mercado L . .
gobierno federal a | | . Determinacion del | ambiente de del cdlculo del | plan
internacional, . . o . .
los  exportadores ; cdlculo del precio para el | ensefianza precio del | estratégico
nacionales determinando: producto en el mercado | hibrido producto para el | comercial
o, de exportacion mercado de | internacional
Determinacion  del L
, ) exportacion.
cdlculo del precio L ,
ara producto en el Exploracion de los 4.Guia de
p p beneficios de programas Exploracion de los | observacion
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3. Guia al alumno en
el desarrollo de las
prdcticas.

4. Retroalimenta al
alumno en el
desarrollo de las
prdcticas.

hibrida (fisico y/o
virtual).

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

VII.- Estrategia de Distribucion Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, la estrategia de distribucion internacional
que permita identificar: la seleccion de los canales de distribucion para los mercados internacionales. desglose del método de operacion
en los mercados de exportacion, determinacion de los costes involucrados en la distribucion internacional, explorar la importancia del
comercio electrdnico para los mercados internacionales.

S
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7.3.2. Clasificacion
y caracteristicas de
los intermediarios
7.3.3 Seleccion de
los canales de
distribucion
internacional

canales de
distribucion, el
método de
operacion en los
mercados de
exportacion, los
costes de
distribucion 'y la
importancia del
comercio
electrodnico.

4, Exposicion
explicativa y
aclaratoria en

sentido analitico del
contenido temdtico
de la unidad.

3.Seleccion de los
canales de distribucion
para  los  mercados
internacionales

ambiente de
ensefianza
hibrido

canales de
distribucion para
los mercados
internacionales,
presentado
aleatoriamente
en modalidad
hibrida (fisico y/o
virtual).

plan
estratégico
comercial
internacional

4.Guia de
observacion
(para el trabajo
en equipo y
para exposicion
del trabajo)

5.Lista de
cotejo de
avance de
proyecto

Instrumentos Tipo de Evaluacion Momentf)’de
P de (Autoevaluacion, Eyalua'\cu_m
SEMANA FECHA CONT,ENIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién el (Iz:il:;s:a,
No. TEMATICO heteroevaluacién) N
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
13 Estrategias de 1.Recapitulacion 1- Reflexion 5 Desarrolla 1.Rubrica de Autoevaluacion Formativa
distribucion 2. Lectura previa | 1.- Investigacion | grupal fisico y/o reporte por | informe de
internacional sobre el tema | documental digital escrito del plan | actividad con
7.1.- Concepto de estrategias de (Investigar sobre la estratégico argumento y
distribucion segmentacion y empresa 2.Conclusion comercial justificacion
internacional posicionamiento seleccionada en | grupal con internacional,
7.2.- Tendencias internacional. diversas  pdginas | exposicion 2.Rubrica de Heteroevaluacion
actuales en la 3. Pregunta electrénicas) aleatoria y P relsefwtando fa evaluacion de
distribucion disparadora de significativa p ractlca. 9 la exposicion
internacional discusion sobre la | 2.- Disefio de la | como induccion estrategia de contenidos
7.3.- Politicas de necesidad de | estrategia de la | para la siguiente distribucion presencial
distribucion en los desarrollar la | distribucion actividad. internacional que | yirtyal o fisica.
mercados estrategia de | internacional, permita
internacionales distribucion identificando dentro del | Se requiere identificar: 3. Portafolio de
7.3.1 Canales de internacional, que | plan estratégico | evidencia fisico o evidencias de
distribucion refleje la seleccion | comercial internacional: digital en un Seleccion de los | prdcticas del
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5. Proporciona
Instrucciones  para
realizacion de la

prdctica No.9
Estrategia de
distribucion

internacional  que
permita identificar
dentro del plan
estratégico
comercial
internacional:

Seleccion de los

canales de
distribucion para los
mercados
internacionales

6.Guia al alumno en
el desarrollo de las
prdcticas.

7. Retroalimenta al
alumno en el
desarrollo de las
prdcticas.

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

VII.- Estrategia de Distribucion Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, la estrategia de distribucion internacional
que permita identificar: la seleccion de los canales de distribucion para los mercados internacionales. desglose del método de operacion
en los mercados de exportacion, determinacion de los costes involucrados en la distribucion internacional, explorar la importancia del
comercio electronico para los mercados internacionales.
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Instrumentos Tipo de Evaluacion Momentf)’de
< de (Autoevaluacion, Eyalua'\cu_m
SEMANA FECHA CONTFNIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién el (I,);:f:::tsi:::a'
No. TEMATICO heteroevaluacién) N
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
14 Estrategias de 1.Recapitulacion 1- Reflexion 5 Desarrolla 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
distribucion 2. Lectura previa sobre el | 1.- Investigacion | grupal fisico y/o reporte por | informe de
internacional tema  estrategios  de | documental digital escrito del plan | actividad con
segmentacion y (Investigar sobre la estratégico argumento y
7.4.- Métodos posicionamiento empresa 2.Conclusion comercial justificacion
de operacion en | internacional. seleccionada en | grupal con internacional,
los mercados 3. Pregunta disparadora de diversas  pdginas | exposicion 2.Rubrica  de | Heteroevaluacion
internacionales discusion sobre la electrénicas) aleatoria y P relsefwtando fa evaluacion de
7.4.1. Métodos necesidad de desarrollar la significativa p ractlca. 9 la exposicion
directos de estrategia de distribucion | 2.- Disefio de la | como induccién estrategia de contenidos
exportacién internacional, que refleje la | estrategia de la | para la siguiente distribucion presencial
7.4.2. Métodos seleccion de los canales de | distribucion actividad. internacional que | yirtyal o fisica.
indirectos de distribucion, el método de | internacional, permita
exportacion operacion en los mercados | identificando dentro del | Se requiere identificar: 3. Portafolio de
(alianzas) de exportacion, los costes | plan estratégico | evidencia fisico o evidencias de
7.5. Estrategias de distribucion 'y la | comercial internacional: digital en un Desglose del | prdcticas  del
de distribucion importancia del comercio ambiente de método de | plan
en los mercados | electrdnico. ensefianza operacion en los | estratégico
internacionales | 4. Exposicién explicativa y | 3.Desglose del método | hibrido mercados de | comercial
7.6. Los costes aclaratoria en sentido | de operacion en los exportacion, internacional
de distribucion analitico del contenido | mercados de
en los mercados | temdtico de la unidad. exportacion, Determinacidn de | 4.Guia de
internacionales los costes | observacion
7.7.-El 5. Proporciona | 4.Determinacion de los involucrados en la | (para el trabajo
comercio Instrucciones para | costes involucrados en distribucion en equipo y
electronico realizacion de la prdctica | la distribucion internacional para exposicin
No.9  Estrategia  de | internacional del trabajo)
distribucion internacional Explorar la )
que permita identificar 5.Explorar la importancia  del 5 .L/s.ta de
dentro del plan estratégico | importancia del comercio comercio cotejo de
comercial internacional: electrénico  para  los electrénico para avancet de
mercados los mercados proyecto
Desglose del método de | internacionales internacionales,
operacion en los mercados presentado
de exportacidn, aleatoriamente
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Determinacion  de  los
costes involucrados en la
distribucion internacional

Explorar la importancia del

comercio electronico para
los mercados
internacionales

6.Guia al alumno en el
desarrollo de las prdcticas.

7. Retroalimenta al alumno
en el desarrollo de las
prdcticas.

en modalidad
hibrida (fisico y/o
virtual).

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

VIIl.- Estrategia de Comunicacion Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO:

internacionales

Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, la estrategia de comunicacion
internacional online/offline que incluya las siguientes dindmicas: Herramientas de comunicacidn internacional que empleard la empresa
para los mercados internacionales. Elaboracion del plan comunicacion internacional que contenga: Planeacion y presupuesto de la
campafia promocional y publicitaria que abarque las siguientes actividades: Descripcion del publico objetivo, Ambito geogrdfico, Objetivo
de comunicacion del plan de medios, Eleccion del tema central, Seleccion de medios publicitarios y promocionales, Presupuesto
publicitario y promocional, Disefio de la estrategia creativa. Identificar la Importancia empresarial de participar en las ferias y congreso
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digital- online

publicitarios y promocionales

hibrida (fisico y/o
virtual

Instrumentos Tipo de Evaluacién Momentf)’de
. de (Autoevaluacion, Eyalua'\cu_m
SEMANA FECHA CONT,ENIDO MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO Evaluacién el (Iz:il:tsis:a,
No. TEMATICO heteroevaluacién) N
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
15 Estrategias de | Apertura: 1.- Investigacion | 1.-  Reflexion 5 Desarrolla 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
comunicacion 1.Recapitulacion documental grupal  fisico reporte por | informe de
internacional estrategias de segmentacion (Investigar sobre | y/o digital escrito del plan | actividad con
8.1.-Elementos de | y posicionamiento la empresa estratégico argumento y
la  comunicacioén | internacional. seleccionada en | 2.Conclusion comercial justificacion Heteroevaluacion
internacional 2. Pregunta disparadora de diversas pdginas | grupal con internacional,
8.2. La politica de | discusion sobre la necesidad electronicas) exposicion 2.Rubrica  de
comunicacion en | de desarrollar la estrategia aleatoria y P relsefwtando la evaluacion de
los mercados | de comunicacion | 2.- Disefio de la | significativa practica i 10 exposicion
internacionales internacional estrategia de la | como induccién “Estr "t_eg"" ) de contenidos
8.2.1 El plan de | 3. Exposicion explicativa y | comunicacion para la comunicacion presencial
comunicacion aclaratoria en  sentido | internacional  online | siguiente internacional virtual o fisica.
8.2.2. Objetivos de | analitico  del  contenido | /offline, dentro del | actividad. online/offline”
la  comunicacion | temadtico de la unidad. plan estratégico que permita | 3. Portafolio de
comercial de la comercial 3.5e requiere identificar:  Las | evidencias de
empresa Proporciona Instrucciones | internacional. evidencia fisico herramientas de | prdcticas  del
8.2.3. La | para realizacion de la o digital en un comunicacion plan
comunicacion prdctica No.10 Estrategia de o ambiente  de internacional que estratégico
5‘?90” ) las | comunicacién internacional 3.Defln/.aon de las erllsetr"mnza empleara la | Comer C’.‘?I
diferencias online/offline que permita herram./entgs de | hibrido empresa para los internacional
culturales identificar dentro del plan comunicacion mercados 3
(a'spec’tc?s estratégico comercial | internacional que internacionales. 4.Guia ) de
idiomdticos a internacional: empleard la empresa £l - observacion
: H aboracion  del :
cons:de.rar”en la para los mercados plan (para el t.rabajo
comunicacion - : : : en equipo
internacional) Defln/r.IGS. ’herr.amlenta‘s de | internacionales comunicacion para ezpzfsicié:
8.3. Herramientas | €omunicacion ) internacional internacional que | del trabajo)
de o | aue empleard la empresa contenga,
comunicacién para los mercados presentado 5.Lista de
8.3.1 Publicidad | internacionales aleatoriamente cotejo de
offline tradicional y ) en modalidad | avance de
8.3.2 Marketing Seleccion de medios proyecto

DIRECCION DE DESARROLLO CURRICULAR

R-OP-01-06-16 Version 5

ACT. 13/07/2021




Secreta ria
Academica

VERDAD, BELLEZA, PROBIDAD

.3.3. Promocion de | Presupuesto publicitario
ventas

8.3.4. Relaciones | Disefio de la estrategia
publicas en los | creativa

mercados

internacionales Importancia empresarial de
8.3.5 Marketing | participar en las ferias y
directo congreso internacionales
8.3.6 Venta

personal

internacional 4.Guia al alumno en el
8.3.7. desarrollo de las prdcticas.
Merchandise

8.4.- Imagen | 5. Retroalimenta al alumno
corporativa en el desarrollo de las
internacional prdcticas.

8.5.-Normativa

publicitaria y

marcas legales

IMPARTICION DE CATEDRA
(Desglose de la Unidad o Bloque Tematico)

UNIDAD O BLOQUE TEMATICO

NUMERO Y NOMBRE DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: VIII.- Estrategia de Comunicacion Internacional

OBJETIVO DE LA UNIDAD O BLOQUE TEMATICO: Desarrolla reporte por escrito para dar continuidad al plan estratégico comercial internacional, la estrategia de comunicacion
internacional online/offline que incluya las siguientes dindmicas: Herramientas de comunicacidén internacional que empleard la empresa
para los mercados internacionales. Elaboracion del plan comunicacion internacional que contenga: Planeacion y presupuesto de la
campaiia promocional y publicitaria que abarque las siguientes actividades: Descripcion del publico objetivo, Ambito geogrdfico, Objetivo
de comunicacion del plan de medios, Eleccion del tema central, Seleccion de medios publicitarios y promocionales, Presupuesto
publicitario y promocional, Disefio de la estrategia creativa. Identificar la Importancia empresarial de participar en las ferias y congreso
internacionales
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comunicacion
internacional

comunicacion del
plan de medios

. .. Moment
Instrumentos Tipo de Evaluacién ome ?,de
de (Autoevaluacion AL
MOMENTOS DE LA CATEDRA HORAS PRODUCTO 82 DR Diagnostica
SEMANA FECHA CONTENIDO Evaluacién coevaluacion, (Forfnativa ’
No. TEMATICO heteroevaluacion) .
Sumativa)
Apertura Desarrollo Cierre
16 Estrategias de | Apertura: 1.- Investigacion | 1.- Reflexion 5 Desarrolla 1.Rubrica  de | Autoevaluacion Formativa
comunicacion 1.Recapitulacion documental grupal fisico y/o reporte por | informe de
internacional estrategias de (Investigar sobre la | digital escrito del plan | actividad con
segmentacion y empresa estratégico argumento y
8.6.- Elaboracion | posicionamiento seleccionada en | 2.Conclusion comercial justificacion
de .Iq Fampana internacional. d/verstlls‘ pdginas grupa{ 3 con internacional, .
publicitaria 2. Pregunta electrénicas) exposicion 2.Rubrica  de
9 ) . presentando  la ,,
(Planeacion y | disparadora de aleatoria y o evaluacion de
. P L C prdctica 10 .
presupuesto de discusion sobre la | 2.- Disefio de la | significativa Y i exposicion
comunicacion necesidad de | estrategia de la | como induccién Estr "t_eg"" ) de contenidos
internacional) desarrollar la | comunicacién para la siguiente comunicacion presencial
8.7.- Importancia | estrategia de | internacional online | actividad. internacional virtual o fisica.
empresarial ~ de | comunicacién /offline, dentro del plan online/offline”
participar en las | internacional estratégico comercial | 3.Se requiere que permita | 3. Portafolio de | Heteroevaluacion Sumativa
ferias y congresos | 3. Exposicion | internacional. evidencia fisico o identificar: La evidencias  de
internacionales explicativa y digital en un prdcticas  del
aclaratoria en ambiente de Planeacion y | plan
sentido analitico del | 3. Elaboracién del plan | ensefianza presupuesto de la | estratégico
contenido temdtico | comunicacion hibrido campafia comercial
de la unidad. internacional. promociong/ y internacional
» publicitaria  que
Proporciona Planeacion y abarque las 4.Guia de
Instrucciones para | presupuesto de la siguientes observacion
realizacion de la | campafia promocional y actividades: (para el t.raba/o
prdctica No.10 | publicitaria que abarque en equipo 'y
Estrategia de | las siguientes Descripcion  del para GXP?SICIOH
comunicacion actividades: publico objetivo del trabajo)
internacional 5 List d
online/offline que | Descripcion del publico Ambito -Lista e
permita identificar objetivo geogrdfico cotejo de
avance de
Elaboracion del plan Ambito geogrdfico Objetivo de | Provecto
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Planeacion y | Objetivo de Eleccion del tema
presupuesto de la | comunicacion del plan de central
camparfia medios
promocional y Seleccion de
publicitaria que Eleccion del tema central medios
abarque las y ) publicitarios y
siguientes SelecIC{on . de  medios promocionales
actividades: pUth’tq”os y

promocionales Presupuesto
Descripcion del publicitario

p“b ico ob, Presupuesto pub/ citario
/ jetivo 1 U
Disefio de la

. e Disefio de la estrategia i
Ambito geogrdfico ) g estrategia
creativa creativa
Objetivo de Importancia empresarial
comunicacion - del dep articipar en Zzs ferias Ident:f:car. la
plan de medios P P Importancia  de
y congreso las  ferias y
. internacionales
Eleccion del tema congreso
central internacionales,
presentado
Seleccion de medios aleatoriamente
publicitarios y en m?qalldad
promocionales hibrida (fisico y/o
virtual
Presupuesto
publicitario

Disefio de la
estrategia creativa

Importancia
empresarial de
participar en las
ferias 'y congreso
internacionales

4.Guia al alumno en
el desarrollo de las
prdcticas.
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